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\"[33{e7i\nle] El segmento de furgonetas alcanzaria un 25%
de crecimiento este afno en relacién con el 2021. PAG.8

J"[=33{e7i\a]e] El ingreso de nuevas marcas y modelos
con precios muy competitivos potencio la venta
de camionetas. PAG.10

Volvo Trucks
fabricalos camiones
mas sustentables del mundo

la marca rusa que fabrica
camiones a prueba de todo

ELIANA
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EL ALIADO IDEAL
DE LAS FLOTAS DE
TRANSPORTE PESADO}

\ .

CONTINENTAL TIRE ANDINA, empresa
productora y distribuidora de las marcas
General Tire, Barum y Continental con alre-
dedor de 70 afnos de presencia en Ecuador,
ofrece Conti360°, su servicio de gestion in-
tegral de neumaticos para flotas.

Su objetivo es brindar al transportista todos
los insumos para lograr una movilidad sus-

tentable acorde con sus necesidades. Esto se
logra mediante la provision de neumaticos, re-
encauche, servicio de los distribuidores, acom-
panamiento técnico, tecnologia en soluciones
digitales y cobertura nacional.

Alan Valverde, representante Comercial de
Continental, sefala que este servicio plantea
unaampliagamade beneficios al garantizar una
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menor resistencia al rodaje y, en consecuencia,
un menor consumo de combustible. Asimismo,
la excelente calidad en los compuestos de la
carcasa de los neumaticos brinda una mayor
durabilidad y mayores indices de reencaucha-
bildad para las flotas.

Esta nueva filosofia esta centrada en cubrir to-
das las necesidades del sector del transporte
de carga, pasajeros y construccion. De esta
manera, la marca va mas alla de ser un comer-
cializador de llantas y se convierte en un pro-
veedor integral de soluciones, que ayuda a sus
clientes aincrementar su rentabilidad.

FOTOS/Cortesia Continental Tire Andina

Segun José Correa, gerente general de la
empresa de logistica Transcoraly, la experien-
cia junto a Continental ha sido excelente. “El
promedio de recorrido de nuestra flota es de
85.000 kilometros por afo. Antes del uso de
las innovaciones tecnoldgicas de Continental
teniamos un costo por kildmetro de entre 0,12
y 0,15 centavos, que ahora se redujo a 0,07”,
asegura.

Con esta incorporacion, la compania respon-
de a las cambiantes exigencias de los clientes
en un mercado determinado por la creciente
digitalizacion, la gestion a partir de datos y la

Costo por
kildmetrode

15ctvs a
fctvs

presion de los costos. También incorpora tec-
nologia avanzada de monitoreo y seguimiento
de producto para asegurar que los parametros
de mantenimiento se cumplan.

“Actualmente realizamos el mantenimiento de
la flota cada 35.000 km, el cual consiste en ro-
tacion y alineacion. Los rubros mas importan-
tes de ahorro son el reencauche y el consumo
de combustible. Lareencauchabilidad de la flo-
ta paso de un 5% a un 42%, que en un total de
2.200 llantas es realmente rentable”, comenta.

“El servicio de soluciones digitales que imple-
mentamos hace dos afnos nos ha dado buenos
resultados, ya que mediante nuestros senso-
res tenemos la informacion de los neumaticos
como presion y temperatura en el momento
correcto’, puntualiza.

Es asi como Continental brinda un esquemain-
tegral, consistente y confiable en el largo plazo
asus consumidores. @

(ontinental %

The Future in Motion
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Reduccién de hasta

60% en costo

por kildbmetro.

Elige Continental, elige el planeta.

Tecnologia alemana para un futuro sostenible

Rendimiento
excepcional similar
a la llanta nueva.

74% menos
@%3 emisiones
de CO2.
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MARCA EL
RESURGIMIENT(

LOS VEHICULOS COMERCIALES han ex-
perimentado un crecimiento significativo en el
2022 respecto de los ultimos anos. En compa-
racion con el 2021, las 13.701 unidades comer-
cializadas entre eneroy octubre de este ano ya
superan a las 13.495 vendidas durante todo el
ano anterior.

Si hacemos una proyeccion de las que po-
drian entregarse hasta fin de ano, asignando
a noviembre y diciembre el promedio de los
10 primeros meses, la cifra podria alcanzar los
16.000 vehiculos.

JEL TRANSPORTE
COMERCIAL

Esto seria unrécord histérico para el segmen-
to, impulsado por factores como la recupe-
racion economica pospandemia, en la que el
conjunto del sector automotor esta alcanzan-
do -y en algunos casos superando- los niveles
comerciales anteriores alos del 2020.

Adicionalmente, se evidencia un notable cre-
cimiento del negocio del transporte comer-
cial, debido a los nuevos requerimientos de
una sociedad cada vez mas diversificada.




A la periodica renovacion de la flota vehicular
de empresas publicas y privadas se suma la
adquisicion de unidades por parte de nuevos
emprendedores del transporte, o de otro tipo
de actividades que requieren movilizacion.

Si hablamos de camiones, hasta octubre se
vendieron 9.295 unidades, apenas 466 menos
que en todo el 2021. La proyeccion indica que
la venta final de este afno bordeara los 11.000
ejemplares, con lo cual ese segmento volveraa
niveles similares a los registrados entre los
anos 2011y 2014.

El caso de los buses merece
una atencion especial, pues
las 746 unidades vendidas
hasta octubre son mas del
doble de las 352 comer-
cializadas en el 2021.
Ese fue un ano particu-
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larmente complicado para el segmento, pues in-
cluso cayo un 15% en relacion con el 2020, afo
en el que la pandemia tuvo sus peores efectos.

La explicacion pasa por la suspension de las
actividades presenciales en los ambitos laboral
y educativo hasta ese ano, como parte de las
medidas orientadas a reducir los contagios de
covid-19. Por tanto, la afluencia de transporte pu-
blico se redujo considerablemente, al igual que
el servicio de transporte escolar e institucional.

Sin embargo, los alrededor de 900 buses que
podrian comercializarse hasta diciembre aun

estan lejos de las cifras de los afos 2017, 2018
y 2019, en los que las ventas promediaron los
1.800 ejemplares.

Para el segmento de buses, la pandemia signifi-
cO unretroceso de mas de 20 afos. De hecho,
enel 2002 las ventas de esta categoria supera-
ron por primera vez las 1.000 unidades, lo cual
se volvio una tendencia desde el 2005. Solo la
crisiseconomicadel 2009 corto estabuenara-
cha, pero la curva ascendente se retomo en el
2010y se mantuvo hasta el 2019.

Pero mas alla de las referencias historicas y de

FOTOS/Archivo particular

las inevitables comparaciones, las cifras
actuales son alentadoras como indicado-
res de laeconomia nacional y contribuyen
a que los actores del transporte vean el
futuro inmediato con optimismo.

El paulatino retorno alas actividades pre-
senciales de los dos ultimos afos se ha
convertido en un elemento dinamizador
de la actividad econdmica, y lo seguira
siendo mientras no tengamos que en-
frentar una nueva eventualidad que alte-
re drasticamente nuestravida cotidianay
las dinamicas comerciales. &




LAS FURGONETAS
MANTIENEN SU

CURVA ASGENDENTE

EN EL 2022, todos los segmentos del merca-
do automotor ecuatoriano registran crecimien-
to y el de las van (furgonetas) no es la excep-
cion. Las 3.660 unidades comercializadas en
los 10 primeros meses del afio superan por casi
300 alas 3,377 del 2021, afaltade las que se
venderan en noviembre y diciembre.

Segun la estimacion de final de ano, la ci-
fra seria similar a la alcanzada en los afios
2018y 2019, que promedio las 4.500 unida-
des. Con ello, el segmento registraria alrede-
dor de un 25% de crecimiento, lo cual da cuenta
de un buen desempefio.

En este caso especifico, como en el de los
buses, la recuperacion de las ventas de
vans obedece, en parte, al retorno a las ac-
tividades presenciales en los ambitos labo-
ral y educativo. Sin embargo, las van tam-
bién son muy buscadas por su polivalencia,
especialmente las de pasajeros.

Ademas de posibilitar la movilizacion de
mas de siete personas, pueden utilizarse
como vehiculos de carga cerrada al plegar
oretirar los asientos traseros, lo cual resul-
ta muy practico para negocios pequefios o
medianos.

La venta de vans también tomo impulso
con la reactivacion el turismo nacional, que
es una actividad en la que este tipo de ve-
hiculos tiene mucha demanda para viajeros
tanto extranjeros como ecuatorianos.

Esto explica la introduccion y buena aco-
gida popular que han tenido varias marcas
de origen chino en los ultimos dos afnos, las
cuales ofrecen modelos econémicos que
se adaptan muy bien a los requerimientos
delos transportistas.

A estos ejemplares se suman otros de mar-
cas tradicionales o de firmas con una ma-
yor trayectoria en el mercado nacional, que
se renuevan periodicamente con el fin de
mantenerse en la preferencia de los consu-
midores ecuatorianos. @

FOTOS/Archivo particular
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Quito: Av. 10 de Agosto y Juan de Ascaray, sector de La Y. Teléfono: 02-2940800
Guayaquil: Av. Juan Tanca Marengo, km 1.5, junto a Dicentro. Teléfono: 04-3801600

Cuenca: Autopista Azogues - Cuenca y Pueblo Shuar, km 9 1/2. Challuabamba (sector Puente Sixto Duran
Ballén). Teléfono: 07-4134504

Ambato: Av. Manuelita Saenz y Gomez de la Cerna (Referencia: a una cuadra del SRI). Teléfono: 03-6000307 ﬁmw{%
i @FusoEcuador () www fuso.com.ec @fuso._ecuador = =

MGTRANSA

1 6%

Motor: Transmision: Miigts d:/ll::ﬁ:md
Cumins ISM 435 HP Eaton Fuller RTLO, Manual eritor -14, de Yo Hnehd
18 velocidades adelante 14,000 Lbs de capacidad.

Frenos: Rerodinamica
Meritor, sistema dual 100% aire con ABS Ofrece el mejor disefio aerodindmico en su clase,
Control de traccién automatico. lo que significa ahorro de combustible.

o

Ejes posterior
Meritor RT-46 con Bomba de Lubricacién,
PDL,de 46,000 lbs de cap. Bloqueo
Dif (opcional).

Capacidad de carga:

Quito: Juan de Ascaray E3-83 y Av. 10 de Agosto, la “Y”- Telf.: (02) 2940850 =——FE
¢ Guayaquil: Av. Francisco de Orellana, Km 1.5, junto a Dicentro - Telf.: (04) 3801650
SIEMPRE www.international.com.ec - {f] /InternationalEcuador @internationalecuadormotransa F MWHANSA
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EL SEGMENTO de camionetas es, desde
hace muchos afos, uno de los mas dinami-
cos del mercado automotor ecuatoriano. Esto
debido a que se trata de un tipo de vehiculo
polivalente, cuyas caracteristicas le permiten
ofrecer un buen servicio tanto para el trabajo
como para el uso familiar.

Segun datos proporcionados por la Asocia-
cion de Empresas Automotrices del Ecuador
(Aeade), en los 10 primeros meses de este
afno se vendieron 20.686 camionetas en el
pais, es decir, 200 mas que todas las que se
comercializaron en el 2021. Si hasta finales de
diciembre se venden 4.000 ejemplares mas
(dos veces el promedio mensual), se igualara
la cantidad alcanzada en el 2012.

Sin embargo, la cifra aun estaria lejos de igua-

lar al récord historico del segmento que se

logro en el 2010, cuando se entregaron
27.809 unidades.

LAS GANIONETAS

TAMBIEN REGISTRAN
MAYORES VENTAS

Un dato curioso en este segmento es que la
composicion del mercado ha cambiado no-
tablemente en los ultimos anos, en especial a
partir del 2020. El ingreso de nuevas marcas y
modelos de origen chino ha tenido un impacto
notable en las preferencias de los consumido-
res, al punto de que algunos modelos de corta
trayectoria en el mercado se ubican en los pri-
meros lugares.

En buena medida esto se explica por los
precios mas asequibles de estos
vehiculos en comparacion

con otros similares de marcas tradicionales,
alo que se suma un mayor equipamiento en
materia de confort, principalmente.

En lo que va del 2022, las camionetas mas
vendidas en el pais son la Chevrolet D-Max
(5.803),laJAC T8 (2.795),la Great Wall Win-
gle (2.508), la Toyota Hilux (2.097) y laDong-
feng Rich (1198 unidades). &

.--L...--ﬁ'.h-.n‘-i
e "\f"-?'

A, -u"—"h._..-_.-r Toe

FOTOS/Archivo particular



fiMillen

de visitas mensuales

Chevrolet FTR

2020 215000 Kms. - Quito Chevrolet NKR I

2013 150000 Krms. - Quito

15.390

Publicay vende tu vehiculo
através de &) Patiotuerca com

Siguenos en:

n Patiotuerca.com

a @PATIOTuerca

@patiotuerca

0 ST Escanea tu codigo aqui
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VOLVO TRUCKS, uno de los principales fa-
bricantes de camiones del mundo, acaba de
realizar las primeras entregas de sus tractoca-
miones eléctricos de 44 toneladas, cuya pro-
duccion inicio en septiembre.

La noticia por sisola es relevante, ya que se tra-
ta de los modelos eléctricos de mas capacidad
construidos hasta el momento. Sin embargo,
Volvo Trucks fue mas alla al asegurar que se
trata de los camiones eléctricos mas sosteni-
bles del mundo debido al uso de acero “verde”
(libre de combustibles fésiles).

El metal utilizado en la fabricacion de sus series
FH, FM y FMX de camiones eléctricos es pro-
ducido por el fabricante sueco SSAB, y para su
produccion se utiliza una tecnologia comple-
tamente nueva que emplea electricidad gene-
rada mediante fuentes sostenibles, asi como
hidrogeno ecologico. El resultado es un impac-
to climatico notablemente menor que el de los
métodos tradicionales.

FOTOS/Archivo particular

Este acero sostenible se utiliza en los rieles del
bastidor, que es la columna vertebral del mode-
lo sobre la que se asientan los componentes
principales. Conforme aumente la disponibi-
lidad de este material, también se utilizara en
otras partes del camion.

Actualmente, el 30% de los materiales em-

pleados en la nueva serie J—
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de camiones eléctricos proviene del reciclaje.
Ademas, el 90% de sus componentes puede
ser reciclado una vez que haya llegado al final
de su vida util. De esta manera, los camiones
eléctricos de Volvo Trucks, se presentan como
los mas sostenibles entre los “cero emisiones”
del segmento.

Entre las primeras empresas que contaran con
este tipo de vehiculos se cuentan las transna-
cionales Amazon (EE.UU.) y Unilever (Reino Uni-
do). De esta manera, la firma sueca da un paso
al frente en cuanto a sostenibilidad de sugama.

“Nuestro viaje hacia las emisiones neutrales in-
cluye hacer que nuestros vehiculos funcionen
y sean ensamblados sin combustibles fosiles y,
con el tiempo, reemplazar por completo el ma-
terial de nuestros camiones con alternativas
reciclables”, dijo Jessica Sandstrém, vicepre-

sidenta sénior de la gestion de productos de

Volvo Trucks. @



TRACTOCAMION

EL HV TRACTOCAMION pertenece a la
serie HV de International. Su disefio esta
pensado desde el punto de vista del conduc-
tor, teniendo en cuenta la filosofia DriverFirst
enfocada en brindar la mayor comodidad,
rendimiento y seguridad para los conducto-
resy sus acompanantes.

Este referente del transporte pesado tiene un
motor ISM de 11 litros Turbo Intercooler, con
435 caballos de potenciay 2100 Nmde torque.
Posee una transmision manual Eaton Fuller de
18 velocidades y aros de acero 8.25” x 22,5,
calzados con neumaticos Goodyear 12R22.

Tiene un peso bruto vehicular s

homologado de 27 toneladas
y una capacidad de arrastre
de 40 toneladas. Cuen-
ta con dos tanques de
combustible de aluminio
pulido, cada uno con una
capacidad de 100 galones.

Este tractocamion esta dise-
nadopararendirencualquierta-
reay en las condiciones mas extre-

mas, ya que su fuerzay versatilidad permiten
que se adapte a cualquier requerimiento du-
rante largos tramos. Por esto se le considera
uno de los tractocamiones mas cotizados
en el mundo.

La Serie HV incluye el sis-
tema electrénico Diamond
Logic de International, con-
siderado el mas avanzado del
mercado, que permite realizar
diagnosticos del vehiculo en tiempo
real, con un 40% menos cables, aumentando
larentabilidad. Ademas, fue disefiado para pro-
porcionar un campo de vision despejado y un
excelente radio de giro para mayor seguridad y
facilidad de operar.

PUBLIRREPORTAJE

La cabina del HV Tractocamion es de acero
galvanizado de doble cara con ajustes, aca-
bados superiores y resistencia ala corrosion,
paramayor duraciony mejor valor de reventa.
Eltablerodeinstrumentos esplanoy estadis-
ponible con salida de ventilacion para el pa-
sajero del medio. Ademas, ofrece mas espa-
cio paralas piernas o parainstalar un médulo
grande de control de carroceria en el piso.

El International HV Tractocamié ya se puede
reservar en el sitio web www.motransa.com. &

FOTOS/Cortesia M6t1:ansa
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wamaz

LA INDUSTRIA automovilisticarusa nuncaha
sido considerada como una las mas destaca-
das del mundo por sus innovaciones tecnolo-
gicas o por su calidad. Por ello, la exportacion
de sus productos ha tenido como destinos tra-
dicionales a los mercados emergentes como
Europa Oriental, Africa, Latinoaméricay ciertas
regiones de Asia.
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Sin embargo, en el segmento de vehiculos
pesados, la marca Kamaz goza de reconoci-
miento mundial por la gran capacidad de sus
camiones, que no solo han sobresalido como
vehiculos de carga sino también en los ambitos
militar y deportivo. A continuacién presenta-
mos una muestra de sus modelos mas repre-
sentativos:

46 ANOS DE DOMINIO
SOBRE DIFERENTES
TERRENOS

KAMAZ 5320

El primer camion Kamaz se fabri-
co en 1976 y se mantuvo en produccion
hasta 1990. El modelo 5320 era facil de
conducir, tenia una cabinamas comoda
en comparacion con otros camiones
similares y se adaptaba bien a los te-
rrenos dificiles de las extensas zonas
rurales de la entonces Union Soviética.
Sin embargo, la calidad de los primeros
camiones dejaba mucho que desear,
pero esa debilidad se corrigié en los
anos siguientes.

KAMAZ 4310

Considerado el “caballo de batalla”
del ejército soviético -y posteriormente ruso-
lleva 40 anos en produccion. Fiable y como-
do, erabueno tanto para el transporte de car-
ga como el de soldados, pues sirvié durante
la invasion soviética de Afganistan. Algunas
unidades del Kamaz 4310 llevaban un cafon
antiaéreo que representaba un arma muy
poderosa para proteger a los convoyes que
transportaban tropas y suministros.



| 3 KAMAZ 4

326-9
Practicamente todo aficio-
nado al deporte motor reco-
noce al Kamaz 4326-9, pues
fue el campeon de la catego-
ria camiones del Rally Dakar
en nueve ocasiones, entre
los anos 2009 y 2018, con
cinco pilotos diferentes. El
camion, de 9 toneladas, era
capaz de alcanzar los 140 ki-
I6metros por hora incluso en
terrenos escabrosos, alavez
que demostraba una gran fia-
bilidad y un funcionamiento
muy silencioso.

| 5 KAMAZ
63968 TIFON

La experiencia de las guerras
en Afganistany Checheniade-
mostro al ejército ruso que el
transporte de soldados en ca-
miones normales puede cau-
sar muchas bajas, en caso de
que esos vehiculos sean em-
boscados. Por eso, el 63968
Tifén es un camion blindado
que ofrece proteccion contra
artefactos altamente explosi-
vosy ametralladoras pesadas.
Actualmente es utilizado por
diferentes unidades militares
y policiales rusas. &

KAMAZ 6350
El 6350 es considera-
do uno de los camiones Kamaz
mas exitosos de todos los tiem-
pos, ya que su funcionamiento
es tan eficaz en el frio extremo
de Siberia como en el calor
intenso del Medio Oriente. La
modificacion 63501, conocida
popularmente como Oso, se
disend para transportar facil-
mente cafnones de artilleria pe-
sada conun peso total de hasta
12 toneladas, incluyendo muni-
cionesy tripulacion.

- '.hﬂ__',...':"'
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mi padre trabajaba como
camionero. Viajaba entre diferentes ciudades
de la Sierra y la Costa transportando merca-
derias de diferente tipo. En una ocasion iba
desde Tulcan hacia Quito, donde finalmente
descansaria de una jornada continua de cin-
co dias. Pero en la capital acepté un nuevo
flete a Guayaquil que debia entregarse en el
menor tiempo posible.

El desplazamiento hacia el Puerto Principal
implicaba viajar toda la noche. Pasadas las
20:00 salio de Quito junto con su acompa-
nante Jacobo. Cansado pero consciente de
su responsabilidad, alrededor de la mediano-
che circulaba por una casi desolada via Aldag
- Santo Domingo, donde vio algo que le llamo
mucho la atencion.

En las carreteras ecuatorianas es usual en-
contrar cruces de cemento a un costado de
las vias, las cuales se colocan en memoria de
las personas fallecidas en accidentes de tran-
sito ocurridos en el sector.

En un tramo muy sinuoso, mi padre noté que
habia mas cruces que las que recordaba ha-
ber visto en esa zona la ultima vez que paso
por ahi. Aunque no tenia conocimiento de
algun accidente reciente que explicara esa
situacion, supuso que algo asi habia pasado
y se lo comento6 a Jacobo, quien pensé de la
misma manera.

Aunque él era un camionero experimentado
y habia pasado por muchas situaciones en
la ruta, lo que veia le incomodaba. De hecho,
hasta sintié algo de temor. Talvez haya tenido
que ver el hecho de que se acercaban a un
tramo conocido como la curva de la muerte,
por la gran cantidad de accidentes que ahi se
habian registrado.

Mientras se aproximaban a ese punto, a mi
padre le parecio ver a lo lejos unas sombras
que se movian en medio de la carretera. Sin
saber si se trataba de personas o animales,
bajo la velocidad y le pidié a Jacobo, que em-
pezaba a dormirse, que pusiera atencion y le
ayudara a identificar qué era lo que se veia
mas adelante.

“Parece una comparsa, don Carlos”, dijo el
ayudante, en un tono incrédulo. A mi padre
le habia dado una impresion similar, pero le
parecia absurdo que algo asi estuviera suce-

diendo en medio de una carretera principal, a
medianoche y sin mas iluminacion que la que
proyectaba el camion.

Cuando ya estaban a pocos metros, pudieron
constatar que se trataba de un grupo conside-
rable de personas que llevaban trajes de color
rojo con mascaras de demonios y realizaban
una especie de danza en mitad de la via.

Ambos coincidieron que se trataba de los ti-
picos personajes de la Diablada de Pillaro,
una fiesta popular que se realiza cada afno a
inicios de enero en esa poblacion de la pro-
vinciade Tungurahua. Pero, ¢ qué hacian ahi, a
esahoray enunlugar tan alejado de su origen
y en una época diferente?

Aunque todas estas preguntas le daban vuel-
tas en la cabeza, el sentido de la responsa-
bilidad de mi padre era mas fuerte que sus
miedos e incertidumbres. Entonces empezé
a tocar el pito para que los danzantes se hi-
cieran a un lado y lo dejaran pasar, pero eso
no sucedio.

Ante eso, no le quedé mas remedio que ori-
llarse hasta que el ritual terminara y el paso
por la via se rehabilitara. Mientras esperaban,
mi padre y Jacobo se quedaron dormidos. Al
despertar, casi una hora después, los danzan-
tes ya no estaban en el lugar, el camino esta-
ba libre y se podia pasar con tranquilidad.

Mi padre reanudo la marcha y, poco mas ade-
lante, justo en el inicio de la curva de la muer-
te, vio dos cruces que, a medida que se acer-
caba, parecian desvanecerse. Efectivamente,
cuando paso por el lugar donde debian estar,
las cruces habian desaparecido.

En ese momento, como si se tratara de una
revelacion, mi padre comprendié que esas
dos cruces representaban las vidas de él y
de Jacobo, que pudieron haber muerto en el
lugar si los danzantes no se aparecian en la
viay forzaban su detencion. En ese momento
supo que, de no haber sido asi, pudo haberse
quedado dormido y sellar un destino fatal.

Desde entonces supo que las experiencias
paranormales no siempre suceden para
asustar a las personas o para causarles algtn
perjuicio. Por el contrario, en ocasiones son
una alerta o un aviso de salvacion y dejan una
leccion que dura todala vida.

FOTOS/123RF
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TECNICOS DE TEOJAMA COMERCIAL
RECIBIERON CERTIFICACION
EN PRODUCTOS HINO

TEOJAMA COMERCIAL, empresa distribuidora de Hino en
Ecuador, obtuvo una acreditacion en “Sistema de Certificacion
E-learning de Hino”. Cuarenta y cinco colaboradores del area
de posventa fueron capacitados durante un afio en modalidad
virtual sobre conocimientos, estandares y cambios tecnologi-
cos de los productos de la marca que se comercializan enlare-
gion, y al finalizar la instruccion recibieron tarjetas de certifica-
cion enviadas directamente desde la casa matriz en Japon, que
son Unicas e intransferibles. De esta manera, Teojama Comer-
cial reafirmo su compromiso de brindar los mejores productos
y servicios a sus clientes.

LA ESTRATEGIA AMBIENTAL 2030
DE CONTINENTAL TIENE VARIOS
COMPONENTES

CONTINENTAL TIRE ANDINA presento su nueva planta de com-
postaje, donde recolectara los residuos organicos de sus procesos
internos para convertirlos en abono mediante un tratamiento bio-
l6gico y natural. La planta, ubicada en Cuenca, fue construida con
materiales reciclados provenientes de la misma fabrica. Las capaci-
taciones y asesoramiento para el manejo del compostaje fueron pro-
porcionados por la Empresa Publica Municipal de Aseo de Cuenca.
Paralelamente, la compania trabaja en proyectos de reduccion del
consumo de agua y de generacion de energia mas limpia, en su afan
de generar cambios favorables para el medioambiente.

CHEVROLET APOYA LA
FORMACION DE LAS FUTURAS
FIGURAS DEL CICLISMO ECUATORIANO

EN EL MARCO DEL CONVENIO suscrito con el
Club de Alto Rendimiento Richard Carapaz, Mar-
cus Oliveira, director Comercial de General Motors
Ecuador, visito las instalaciones de la entidad depor-
tiva para conocer mas de cerca sus valores y filosofia,
asi como para explorar nuevas oportunidades para
la promocion del ciclismo. Oliveira también pedaled
junto a los integrantes del Club y al campeon Richard
Carapaz, en las carreteras que son su lugar de entre-
namiento. Con su aporte, Chevrolet reafirma su com-
promiso con el desarrollo de las comunidades y con la
« formacion de futuras figuras deportivas del pais.

MAREAUTO PROPORCIONO UNA
FLAMANTE FLOTA DE VEHICULOS A DANEC

DANEC, importante empresa del sector agroindustrial, recibié mas
de 50 vehiculos de parte de Mareauto, compania pionera en el sec-
tor del ‘renting’, para satisfacer sus necesidades de movilidad cor-
porativa. La flota, compuesta integramente por camionetas, sera
utilizada en tareas de campo y permitira elevar la productividad de
sus operarios. En la actualidad, el arrendamiento de flotas vehicula-
res contribuye a facilitar los procesos logisticos y a reducir costos
en las empresas, por lo cual es una estrategia cada vez mas utilizada
por las administraciones modernas.
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EL MAXINO REPRESENTANTE

DELA GL\I\IIAF“sn

EL FUSO mas duro de todos esta por llegar
pararecorrer Ecuador. El nuevo FJ 1828 maxi-
mizara la rentabilidad de tu negocio, con un
disefio que le confiere gran versatilidad y un
consumo de combustible eficiente.

Por el FJ 1828 se ofrecera una garantia exten-
dida de 5 afos 0 200.000 kilémetros, lo cual
demuestra la calidad y durabilidad de este
ejemplar. Para acceder aella, el cliente debera
realizar todos los chequeos periodicos de su
vehiculo enlos talleres de servicio de Mosumi.
La marca cuenta con una excelente reputa-
ciéon y un envidiable posicionamiento en el
mercado, gracias a sus décadas de trayecto-
riay a suinigualable tecnologia japonesa.

El FJ 1828 tiene una capacidad de 11,5 tonela-
das homologadas, que lo convierten en el ca-
mion Fuso mas grande y de mayor rendimiento
en Ecuador. Con esta adicion a su inventario,
Fuso quiere posicionarse en el segmento de
camiones pesados con una opcion atractiva,
de alto desempefo y costo competitivo.

Su motor de seis cilindros, 6.4 litros e inyec-
cion directa ofrece una potencia de 280 HP
y un torque inigualable de 1100/1200 Nm. La
caja de cambios es de 9 velocidades sincro-
nizadas con funcion de baja y los frenos son
100% neumaticos de doble circuito con ABS.

Su diseno aerodinamico ayuda a reducir el
consumo de combustible y su interior fue
concebido para brindar la maxima comodi-
dad a sus ocupantes. Estas caracteristicas
haran del FJ 1828 uno de los camiones Fuso
mas solicitados.

El Fuso FJ 1828 sera un protagonista en el
segmento de camiones de carga pesada. Sus
especificaciones, su alto rendimiento y suase-
quibilidad lo hacen idoneo para las tareas mas
demandantes. Este ejemplar ya se puede re-
servar en el sitio web www.fuso.com.ec. @
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GRANDIOSOS EN RESPALDO

(FREIGHTLINER) \VRY/

WESTERN STAR

Visitanos y usa respuestas originales y mano de
obra calificada y experta en tu camion.,

Autolider como Distribuidor General de las marcas
Freightliner y Western Star te brinda asesoria y guia

en fodo momento.

Estamos en Quito, Guayaquil, Cuenca y Ambato.

B4

Autolider o
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*Aplican restricciones.

QUITO: Foton Norte: Av. Galo Plaza N64-167 y José Amesaba. (02) 3500556 / 3500550 / Foton Sur: Av. Pedro Vicente Maldonado y S57 a
100 metros de la estacion Ecovia= Guamani / Norte Maxdrive: Av. Galo Plaza Lasso E1-25 y de los Aceitunos.1-800 Maxdrive. / Carros y
CarreterasiVia Interoceanica’Km 3 entre Puembo y Pifo a 300 metros del redondel de Puembo. (02) 2382961 /0981970538. GUAYAQUIL:
Foton Ecuador: Av. Juan.-Tanca Marengo Km 2 %;(04) 2920950 / Fangio: Daule - Km 17 Via Leon Febres Cordero. Frente al C.C. Palmora
Plaza: (04) 2833602/ 0999404310. / Maxdrive: Yaguachi, Km 14 % via-al P.AN. (Puente Alterno Norte). 1-800 Maxdrive. MANTA:
Hipermotor: Montecristi - Via el Colorado Km 10 frente a la fabrica Pres Café. 0997723186. CUENCA: Amercom: Panamericana Norte - San
Pablo del Lago«(frente llantera Continental Tire Andina S.A) 0959109166 - 22856966. AMBATO: Foton Ecuador: Panamericana Norte Km 6
¥, a 100 metros del ingreso al-Parque Industrial Ambato.




