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REVOLUCIONA EL SEGMENTO DE LAS VAN



La Hyundai Staria ha ganado 
varios premios interna-

cionales de diseño desde su 
lanzamiento, el año pasado.

Su gran versatilidad la hace ideal para 
múltiples propósitos, ya sea en el uso 
particular o con fines comerciales.

STARIA:   Aunque la industria automo-
vilística mundial siempre 
ha tenido una visión futu-
rista, pocas han sido las 

marcas que se han arriesgado a desa-
fiar las tendencias de diseño vigentes y 
realizar propuestas muy innovadoras en 
vehículos de producción. Una de ellas 
es Hyundai, cuya flamante van Staria 
muestra que se puede tener éxito al rom-
per los moldes.

Staria es el reemplazo de la H1 como 
vehículo orientado al uso familiar, turísti-
co e institucional, pero con un concepto 
de vanguardia que se enfoca más en 
los requerimientos de los ocupantes. De 
hecho, la marca surcoreana reconoce 
que este modelo se desarrolló desde 
adentro hacia afuera para dar paso a 
una nueva era en la movilidad.

El diseño exterior hace gala de una 
simplicidad impactante y atractiva. 
Desde una perspectiva lateral, el 
capó forma una línea contínua con 
el parabrisas que se aplana sutil-
mente en el techo, formando una 
silueta muy aerodinámica que tiene 
efectos positivos en el desplaza-
miento del vehículo.

Llaman la atención las grandes 
superficies acristaladas de los cos-
tados que, además, de transmitir una 
sensación de gran amplitud, aportan 
mayor luminosidad al interior. Todo 

esto encuentra el complemento ideal 
en unos aros de aluminio de 17 pulga-

das y atractivo diseño.
En el frontal resaltan la estrecha franja 

horizontal negra que recorre el vehículo 
de lado a lado, y el voluminoso ‘bum-
per’ con una rejilla de diseño paramé-
trico que contiene los grupos ópticos en 
sus extremos, en una posición baja.

En la parte trasera, la Staria recurre a 
unos faros alargados en posición verti-
cal que van colocados a media altura 
en el marco del portón, y que recuerdan 
a los de la H1 a la que sustituye.

En el interior, esta van ofrece cabi-
da para 11 ocupantes en disposición 
3+3+2+3. No obstante, hay una mayor 
orientación hacia el confort, ya que los 
asientos ofrecen múltiples opciones de 

configuración. Los de la primera, segun-
da y cuarta filas pueden recorrerse lon-
gitudinalmente para proporcionar más 
espacio, si fuera necesario, y todos pue-
den reclinar sus respaldos para hacer 
más cómodos los viajes.

El tablero tiene un diseño horizontal 
en el que sobresalen el cuadro de ins-
trumentos digital de 4,2 pulgadas y la 
pantalla de 8 pulgadas del sistema de 
infoentretenimiento. El respaldo de la 
plaza central de la primera fila se puede 
abatir, para formar una pequeña mesa 
entre los asientos que sirve como apo-
yabrazos y que incluye dos portavasos.

La Hyundai Staria tiene un empuje y 
un confort de marcha excepcionales. 
Lo primero obedece al poderoso motor 
turbodiésel CRDi de 2.2 litros que la im-
pulsa, que es capaz de entregar 175 
caballos de potencia y 431 Nm de tor-
que desde un régimen de revoluciones 
muy bajo, gracias a la adecuada ges-
tión de una caja de cambios manual de 
6 velocidades.

A lo segundo contribuyen significati-
vamente la suspensión independiente en 
ambos ejes (tipo McPherson adelante y 
multilink atrás), y la dirección con asis-
tencia eléctrica de suave tacto y gran 
precisión.

Además de confortable la Staria es 
segura, ya que cuenta con frenos de 
disco en las cuatro ruedas con ABS, fre-
no multicolisión, control de estabilidad, 
asistente de arranque en pendientes, cá-
mara de reversa, airbags frontales para 
conductor y pasajero, carrocería con de-
formación programada y barras contra 
impacto en todas las puertas, entre otros 
elementos de protección.

Y para hacer de cada viaje una expe-
riencia memorable, el sistema de infoen-
tretenimiento es compatible con Apple 
CarPlay y Android Auto, tiene conectivi-
dad Bluetooth y reconocimiento de voz. 

Además, cuenta con aire acondicio-
nado y calefacción multizonal, compu-
tador a bordo, puertos USB en plazas 
delanteras y traseras para cargar dispo-
sitivos móviles, volante con regulación 
de altura y profundidad, asiento del con-
ductor regulable en altura, etc.
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HONDA CITY

MERCADO

La marca japonesa vuelve a contar con un 
sedán en su gama de vehículos en Ecuador

El proceso de compra de un auto nuevo tiene 
pasos a seguir para dar un buen resultado 

296 GTS es el nombre que recibió la 
variante con techo retráctil del Ferrari 
296 GTB. Mecánicamente es un modelo 
híbrido enchufable con un motor térmi-
co V6 de 2.9 litros que entrega 663 HP, y 
otro eléctrico que aporta 167 HP adicio-
nales. ¿0 a 100 km/h? 2,9 segundos.  

296 GTS: EL FERRARI 296 GTS: EL FERRARI 
HIBRIDO SIN TECHOHIBRIDO SIN TECHO

MAYO 2022

EDITOR: Fernando Robayo / frobayo@latamautos.com 

GERENTE COMERCIAL: Ana Gabriela Arcos / aarcos@latamautos.com / 099 435 8566  

EJECUTIVA DE CUENTAS QUITO: Lorena Orbe / lorbe@latamautos.com / 099 530 7394  

EJECUTIVA DE CUENTAS GUAYAQUIL: Rosario Romero / rromero@latamautos.com / 099 403 2211   

DISEÑO: Marco Antonio Reyes U. 

PATIOTUERCA NEWS es una publicación mensual de LATAM AUTOS para Ecuador.  TIRAJE: 30.000 ejemplares. 

FOTOS: cortesía Recordmotor, Corporación Maresa, Galmack, Álvarez Barba, Continental Tire Andina, Teojama Comercial, Automotores y Anexos, Induwagen, GAC 
Motor Ecuador, GM OBB y archivo Patiotuerca.



La paciencia es 
clave durante 

el proceso 
de compra. 

Le ayudará a 
tomar la mejor 

decisión.

3. Explore las opciones

4. Solicite pruebas de manejo

4. Analice los resultados

4. Tómese su tiempo para decidir

Para qué quiere el vehículo? ¿Qué uso le dará? La identifica-
ción previa de la necesidad de transporte que desea aten-

der es clave. Para ello tiene que considerar aspectos como sus 
hábitos de movilidad, su estilo de vida, el tamaño del vehículo 
(si es para uso personal o familiar), la altura de la carrocería, 
los costos de operación y mantenimiento, entre otros.

Si bien nadie puede obligar a que una persona soltera o una 
pareja sin hijos compre un auto pequeño, buscar un producto 
acorde con su realidad es una forma de optimizar el proceso y 
racionalizar la adquisición.

No es una regla general que el primer auto de una persona 
tenga que estar en el segmento más bajo y más barato 

del mercado, pues todo depende del presupuesto del compra-
dor. Eso sí, debe considerar valores adicionales por concepto 
de pago de matrícula, póliza de seguro, dispositivo de rastreo, 
algún servicio de asistencia, etc.

Si su compra será financiada, es importante revisar las opcio-
nes (crédito directo o de entidades financieras, plazos, tasas 

de interés, etc.) y evitar que el pago de las cuotas 
mensuales comprometa su capacidad de cu-

brir otros gastos recurrentes.

Aunque a muchas personas les gusta un vehículo en particu-
lar, no es conveniente “casarse” con una marca o modelo, 

y menos en una época en la que el mercado ofrece tantas 
opciones. Lo recomendable es tener al menos tres ejemplares 
en la mira, pues podría suceder que uno de ellos tenga mejores 
cualidades que el que consideró desde el inicio.

Póngase al volante de cada uno de los modelos que tiene 
como opciones y evalúe su desempeño, la comodidad 

que le ofrecen, el equipamiento que incluyen y la satisfacción 
que le proporciona la conducción en sí. Si bien el gusto por un 
determinado vehículo entra por los ojos, hay quienes cambian 
de criterio una vez que tiene la oportunidad de probarlo o lo 
comparan con un modelo rival.

Entre los ejemplares que consideró y probó, seguramente 
alguno le causó mayor satisfacción, o por lo menos fue el 

que más se acercó a lo que usted quiere y necesita. Tomando 
en cuenta que lo acompañará durante algún tiempo, el auto 
no solo debe gustarle y proporcionarle un buen servicio, sino 
que también debe hacerlo sentir cómodo cada vez que lo usa.

Aunque el primer auto que uno vio y le gustó suele ser el 
que lleva la ventaja por encima de las demás opciones, 

conviene tomase las cosas con calma. Como en muchas otras 
cosas, cuando de realizar una compra acertada se trata, la 
paciencia es una gran aliada.

Y listo. Después de decidirse, lo siguiente es darle un buen uso 
a su auto nuevo, disfrutarlo y cuidarlo durante el tiempo que lo 
tenga en su poder. Recuerde que un mantenimiento adecuado 
y oportuno tendrá una incidencia directa en el valor de reventa.

LOS PASOS PARA UNA COMPRA INTELIGENTE
PRIMER AUTO: 
La compra de un primer vehículo siempre resulta emocio-

nante. Sin embargo, para que el resultado sea el espe-
rado, es necesario seguir algunos pasos orientados a 
que el cliente opte por el modelo que mejor se adapte 

a sus requerimientos y expectativas.
En función de las preferencias o de la capacidad económica, se 

puede optar por un cero kilómetros o por otro de segunda mano. 
Suele pensarse que si el cliente tiene dinero compra un auto nuevo 
y si no se decide por el usado, lo cual no siempre es así. 

Hay que tomar en cuenta que un alto porcentaje de las ventas 
de autos nuevos implica algún tipo de financiamiento, mientras que 
la mayoría de autos usados se vende de contado. Esto se traduce 
en que el comprador de un auto nuevo no siempre cuenta con el 
dinero para la adquisición, aunque sí con la capacidad de pago 
que lo convierte en sujeto de crédito.

Pero el proceso de compra no necesariamente inicia con la defi-
nición del presupuesto a invertir sino de la necesidad que se quier 
atender, como lo revisamos a continuación:

1. Identifique su necesidad

2. Establezca un presupuesto
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UN SEDÁN VUELVE A LA GAMA HONDA
tente de arranque en pendientes, cámara 
de reversa con líneas dinámicas, monitor de 
presión de neumáticos y ocho airbags entre 
frontales, laterales y de cortina.

La comodidad a bordo corre por cuenta 
de unos asientos con 'body stabilizer' que 
mejoran la ergonomía, un sistema multimedia 
con pantalla táctil de 8 pulgadas compatible 
con Apple CarPlay y Android Auto y mandos 
en el volante, encendido por botón y aire 
acondicionado digital.

Todo esto se complementa con el gran 
espacio disponible para los ocupantes de 
todas las plazas, al que se suma un maletero 
con 519 litros de capacidad.

Con la reciente llegada del City, 
Honda Ecuador vuelve a tener 
un sedán en sus filas al cabo 
de algunos años. Se trata de la 

séptima generación de este vehículo que en 
la gama de la marca japonesa se ubica por 
debajo del Civic. 

El CIty es un sofisticado modelo cuyos 
puntos más destacados son el elegante y de-
portivo diseño exterior, la gran habitabilidad 
del interior y el completo equipamiento de se-
guridad y confort, orientado a satisfacer los 
requerimientos de los usuarios más exigentes.

Para la protección de los pasajeros cuenta 
con controles de estabilidad y tracción, asis-

Mecánicamente, el Honda City recurre a 
un motor atmosférico de cuatro cilindros y 
1.5 litros DOHC i-VTEC que desarrolla 126 
caballos de potencia y 152 Nm de torque. 
Este propulsor hace gala de una gran efi-
ciencia en el consumo de combustible gra-
cias a un sistema de inyección directa. La 
caja de cambios es automática tipo CVT.

El vehículo está disponible a un precio de 
USD 28.990 en los ocho concesionarios 
Honda en el país, ubicados en Quito, Gua-
yaquil, Cuenca, Ambato y Santo Domingo. 
Más adelante está previsto que se incorpore 
a la gama City otra versión con carrocería 
'hatchback'.

Deportivi-
dad y ele-
gancia se 
conjugan 
en este 
modelo.

El confort 
y la segu-
ridad son 

dos de sus 
mayores 

fortalezas. 

CITY: 

Las generosas dimensiones 
le confieren gran  
habitabilidad.

AUTO CLUB 
OFRECE UNA NUEVA MANERA 
DE ADQUIRIR UN VEHÍCULO

Publirreportaje (P)

D
esde hace poco más de un 
año, los interesados en ad-
quirir un vehículo nuevo de 
cualquier marca median-

te un sistema de compra programada, 
tienen en Auto Club una alternativa di-
ferente. Esta empresa, constituida en 
Guayaquil en abril del 2021, se concibió 
para ayudar a quienes requieren un me-
dio de transporte de una manera más 
sencilla y económica.

Jorge Lucero, director Comercial de 
Auto Club, explica que la compañía pro-
porciona ciertos beneficios en compa-
ración con otras similares. Por ejemplo, 
no cobra intereses sino únicamente una 
tasa administrativa anual del 2% y las 
mensualidades de los clientes van a un 
fideicomiso manejado por la empresa Fi-
dunegocios, lo cual evita distorsiones en 
el manejo de esos recursos. 

Otro beneficio importante es el deno-
minado Tranquilo Ya, que ofrece la posibi-
lidad de devolver el vehículo a los clientes 
que por algún motivo no puedan seguir 
pagando las mensualidades. La compañía 
revende el auto, cobra el saldo pendiente 
y entrega la diferencia al cliente, después 
de descontar los gastos administrativos. 

Auto Club maneja siete planes de 
compra de vehículos nuevos, con pre-
cios comprendidos entre USD 14.000 y 
35.000. Quienes deseen inscribirse en 
el programa deben pagar una cuota de 
inscripción del 4% del valor del vehícu-
lo que desean más IVA, y el valor de la 
primera mensualidad que corresponda. 
Estas van de USD 230 a 560.

El número de mensualidades a pagar 
es de 72 y se realizan dos adjudicaciones 
por mes, por lo cual se forman grupos de 
144 personas. No obstante, Auto Club 
no realiza sorteos, sino que entrega 
los vehículos a los clientes que oferten 
cuotas de adelanto, que después se des-
cuentan de las 72.

Después de la adjudicación se revisa la 
disponibilidad del vehículo que el cliente 
desea. Si existe en inventario, se compra 
en su ciudad de residencia y se le entrega 
en un plazo de 30 días. En caso contrario, 
se consideran alternativas del mismo 

precio o se espera a que el vehículo de-
seado llegue al país. 

Además, no revisa el buró de crédi-
to ni los niveles de endeudamiento de 
sus clientes, ya que no es una entidad 
financiera. Sin embargo, sí requiere 
documentación como roles de pago 
de trabajadores en relación de depen-
dencia, declaraciones de impuestos de 
trabajadores independientes o decla-
raciones juramentadas de otro tipo de 
emprendedores.

Auto Club también ofrece la posibi-
lidad de adquirir vehículos seminuevos 
que cumplan con cuatro característi-

cas: su antigüedad no sea mayor a cua-
tro años, no tengan más de 100.000 
kilómetros de recorrido, hayan perte-
necido a un solo propietario y aprueben 
una revisión mecánica que garantice su 
óptimo estado.

Lucero, quien acredita 20 años de tra-
yectoria en el sector automotor y fue 
cofundador de Chevyplan en Guayaquil, 
creó la compañía con la intención de 
ofrecer a sus clientes un producto inno-
vador, que ofrezca mejores condiciones 
en relación con las empresas de compra 
programada tradicionales.

Auto Club ha experimentado un cre-
cimiento notable en su primer año de 
operaciones, en el que ya ha entregado 
más de 20 autos. Actualmente cuenta 
con una fuerza de ventas conforma-
da por más de 50 personas, frente a las 
nueve del inicio. Para el futuro cercano, 
la empresa planea la apertura de nuevos 
locales en Guayaquil y Daule.

(I)
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El Nissan Kicks fue objeto de una 
actualización. Para el año/mo-
delo 2023 este SUV compacto 
muestra cambios de apariencia 

exteriores y mejoras en su equipamiento, 
orientadas a satisfacer las crecientes exi-
gencias de los usuarios.

Estéticamente, el frontal luce más moder-
no y agresivo debido al agrandamiento de 
la característica V que alude al lenguaje de 
diseño  ‘V-Motion’ de Nissan. En su interior 
la mascarilla sufrió un considerable aumen-
to de dimensiones, mientras que en la parte 
superior los extremos internos de los faros 
ahora descansan sobre ella.

En la parte posterior, los grupos ópticos 
van unidos por una franja de color rojo, que 
da la impresión de que forman una sola pie-
za. Esta innovación, que sigue las actuales 
tendencias de diseño en el segmento, se 
complementa con la incorporación de luces 
LED. Sobre el techo, el Kicks ahora luce una 
antena tipo aleta de tiburón.

La mejora más significativa está en el 
apartado de la seguridad, ya que todas las 
versiones ahora cuentan de serie con seis 
airbags (frontales, laterales y de cortina) y 

monitor de la presión de los neumáticos.
La versión tope de gama Advance va un 

paso más allá, pues presenta más noveda-
des. Ahora incluye una pantalla táctil de 8 
pulgadas (una más que en la variante in-
termedia Drive) para el sistema de infoen-
tretenimiento, que es compatible con Apple 
CarPlay y Android Auto.

Además, recibió faros neblineros LED, 
luces con accionamiento automático y un 
nuevo cuadro de instrumentos digital de 7 
pulgadas.

El Nissan Kicks sigue confiando en la co-
nocida y probada mecánica que incorporó 
desde su estreno en el 2016. Se trata de 
un motor de cuatro cilindros y 1.6 litros, ca-
paz de entregar 118 caballos de potencia y 
149 Nm de torque, en asociación con una 
caja de cambios manual de cinco veloci-
dades en las versiones Entry y Drive, y con 
una automática CVT en la Advance.

Todas las versiones incorporan un prácti-
co asistente de arranque en pendientes que 
forma parte de ‘Nissan Intelligent Mobility’, 
un conjunto de tecnologías de la marca ja-
ponesa que busca reducir la recurrencia de 
los accidentes de tránsito.

EL NISSAN KICKS 
SE PRESENTA RENOVADO

(I)

Más atractivo y mejor equipado, este 
ejemplar es uno de los preferidos en  
el segmento de los SUV compactos.





JMC, distribuida en Ecuador por 
Galmack S.A., ya comercializa 
la Vigus Plus en reemplazo de 
la anterior Vigus 5. Esta camio-

neta presenta una apariencia renovada, 
más a tono con las actuales tendencias 
de la industria, y un equipamiento que la 
hace más segura y confortable.

Su diseño frontal ahora es más vertical, 
incorpora unos faros más pequeños pero 
con un diseño más agresivo, e integra una 
gran mascarilla negra en una posición 
más baja, en cuyas secciones laterales se 
ubican los faros neblineros.

En los costados, unos estribos de serie, 
unos guardafangos ensanchados y con 
forma cuadrada en lugar de redonda, y 
un despeje al piso de 22,5 cm aportan 
a su imagen robusta. Además, lleva un 
‘rollbar’ en la parte delantera del cajón 
de carga.

bajo el capó un poderoso y eficiente mo-
tor turbodiésel de la familia Ford Puma, 
de cuatro cilindros y 2.4 litros que entrega 
138 caballos de potencia y 310 New-
tons metro de torque. La caja de cambios 
está firmada por la compañía alemana 
Getrag y es manual de 5 velocidades.

La idoneidad para el trabajo de la 
JMC Vigus Plus está garantizada con una 
capacidad de carga de 950 kilos y una 
capacidad de arrastre es de 3,5 tonela-
das. La suspensión es independiente tipo 
McPherson en el eje delantero, y de eje 

rígido con ballestas en el posterior.
Esta camioneta refuerza su seguridad 

con frenos de disco ventilados en las 
cuatro ruedas, con sistema antibloqueo 
y distribución electrónica de la fuerza de 
frenado, control de estabilidad y airbags 
frontales para conductor y pasajero.

Para el confort de los ocupantes, cuen-
ta con un radio MP5 con pantalla táctil 
de 8 pulgadas, con conexión Bluetooth y 
mandos en el volante, aire acondiciona-
do, vidrios eléctricos en las cuatro puertas 
y control de velocidad de crucero.

JMC SE RENUEVA CON LA NUEVA 

Los interesados en obtener una cotización pueden solicitarla en www.galmack.com.ec
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El diseño ahora es más actual  
y proyecta una imagen robusta.

El interior es amplio y cómodo para cin-
co pasajeros. Los materiales utilizados y 
el ensamblaje de los componentes eviden-
cian una notable mejora de la calidad, y 
ese es un aspecto muy valorado por los 
usuarios de vehículos de trabajo. 

La posición de conducción alta, incluso 
más que la de algunas de sus rivales, me-
jora la visibilidad y a la vez transmite una 
sensación de seguridad tanto en los des-
plazamientos urbanos como en carretera.

Uno de los puntos más destacados de 
la Vigus Plus es la mecánica, pues lleva 

(I)

VIGUS PLUS 2023  



JOY
Chevrolet Ecuador despide a los 

Spark GT y Beat de su gama de 
vehículos y recibe al flamante Joy 
HB como su modelo de entrada. 

A diferencia de los anteriores, el nuevo ejemplar 
pertenece al segmento B en lugar del A, por lo 
cual presume de mayores dimensiones, así como 
de un motor más grande y potente.

El Joy toma referencias del Chevrolet Corsa de 
primera generación y del Sail. Lo primero viene 
dado por similitudes estéticas como la línea re-
dondeada de la parte posterior y los voladizos 
cortos, que evocan el concepto de vehículo com-
pacto sencillo pero práctico y confiable del que 
hacía gala su similar de los años noventa.

Lo segundo se aprecia en el interior, y puntual-
mente en el diseño del tablero (incluido el cuadro 
de instrumentos) y el volante, así como en la ca-
lidad y el tacto de los materiales utilizados. Sin 
embargo, el Joy, en conjunto, muestra una iden-
tidad propia, moderna y alineada con el actual 
lenguaje de diseño de la marca estadounidense, 
que resulta atractiva y juvenil.

El aumento de las dimensiones del Joy en rela-
ción con el Spark GT mejora notablemente la ha-
bitabilidad. Gracias a una longitud total de 3,93 
metros y a una distancia entre ejes de 2,53 m, en 
todas las plazas ahora hay más espacio para las 
piernas y los hombros, especialmente. La capaci-
dad de carga del maletero también se benefició, 
pues su volumen pasó de 192 a 289 litros. 

Sin embargo, como modelo de acceso que 
es, cuenta con un equipamiento básico 
en materia de seguridad y confort. 
En cuanto a lo primero, incorpora 
frenos ABS con EBD, control de 
estabilidad, asistente de arran-

El Joy muestra interesan-
tes cualidades como mode-
lo de entrada a la marca.

que en pendientes, airbags para conductor y 
acompañante, anclajes Isofix para sillas infantiles 
y bloqueo automático de los seguros.

Sobre lo segundo, el radio con pantalla de 
7 pulgadas con conectividad Bluetooth que es 
compatible con Apple CarPlay y Android Auto, el 
aire acondicionado manual, los vidrios delanteros 
eléctricos (los controles están en la consola central 
junto a la palanca del freno de mano) y la llave 
tipo navaja con apertura y cierre remoto de puer-
tas, son los elementos más destacados.

Probablemente el punto más fuerte del Chevro-
let Joy es su mecánica, pues está impulsado por 
un conocido, fiable y eficiente motor de cuatro 
cilindros, 1.4 litros y ocho válvulas que entrega 97 
caballos de potencia y 126 Nm de torque, que 
están disponibles a un régimen de apenas 2.800 
revoluciones por minuto.

Por ello, el vehículo ofrece una buena respuesta 
de aceleración a regímenes de giro de motor ba-
jos y medios, lo cual hace que la conducción se 
torne divertida y emocionante especialmente en 
entornos urbanos. La caja de cambios es manual 
de cinco velocidades.

El Joy ya está disponible en la red de conce-
sionarios Chevrolet en el país en dos variantes: 
‘hatchback’ y sedán, con precios de USD 16.499 
y 18.499, a igualdad de equipamiento. Los úni-
cos apartados en los que el sedán supera al  
‘hatchback’ son la longitud total (4,28 metros) y la 
capacidad del maletero (501 litros).

Chevrolet Ecuador destaca que el Joy ofrece el 
menor costo de mantenimiento entre los vehículos 
de su segmento, con USD 1.859 de inversión en 
los primeros 100.000 kilómetros.
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ES EL NUEVO CHEVROLET 
DE ACCESO EN ECUADOR
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Estilo, desempeño y practicidad son 
las promesas de este nuevo SUV.

FIAT PULSE: 
UN NUEVO SUV COMPACTO 
EN EL MERCADO

una sensación de gran calidad.
El tablero 100% digital personalizable 

forma una pareja perfecta con la panta-
lla flotante de 10,1 pulgadas del sistema 
multimedia, compatible con Apple CarPlay 
y Android Auto, y que además incorpora 
navegador GPS. La practicidad va de la 
mano de los 18 compartimentos portaobje-
tos repartidos por el habitáculo, que suman 
25 litros de almacenamiento.

Según los responsables de Fiat en Cor-
poración Maresa, representante de la mar-
ca en Ecuador, el Pulse estará disponible a 
partir de este mes en la versión Drive 1.3 
MT, dotada de un motor atmosférico de 
cuatro cilindros y 1.332 cm3, que es capaz 
de entregar 99 caballos de potencia y 128 
Nm de torque. La caja de cambios es ma-
nual de 5 velocidades.

aros de aleación, las protecciones inferiores 
en plástico negro y las barras en el techo.

El interior conjuga el elegante diseño 
italiano con una funcionalidad pensada 
para los usuarios latinoamericanos, lo cual 
brinda al Pulse una identidad propia. Las 
texturas agradables al tacto y los tonos pla-
teados y grises de las superficies transmiten 

(I)

 Corporación 
Maresa 

anunció la 
llegada del 
Pulse para 

este mes.

En un evento virtual que se trans-
mitió de manera simultánea en 
10 países de la región, Fiat 
presentó al flamante Pulse, un 

SUV compacto del segmento B que presen-
tó el año pasado en Brasil y que encabeza 
una ambiciosa estrategia de crecimiento de 
la marca italiana en Latinoamérica.

Desarrollado íntegramente en la región y 
fabricado en la planta de Stellantis en Be-
tim, Brasil, el nuevo Fiat Pulse fue concebido 
para atender los requerimientos específicos 
de los consumidores de esta parte del mun-
do y para adaptarse a la geografía local. 

Con un énfasis especial en el diseño, el 
desempeño, la tecnología y la seguridad, 
busca convertirse en el nuevo referente de 
su categoría en términos de innovación.

En materia de diseño, la altura de la 
carrocería y la robustez de las líneas exte-
riores le confieren una imagen imponente, 
que se combina con la modernidad que 
le aportan detalles como las luces LED, los 



DE SÚPER A EXTRA, 
EL DILEMA ACTUAL

Aunque el precio varía según la esta-
ción, USD 4,66 es la referencia oficial.

La escudería 
B de Red Bull 
tiene el reto 

de mejorar en 
la zona media 
de la parrilla.

El pasado 12 de abril, los 
usuarios de gasolina súper 
amanecieron con la sorpresa 
de el precio referencial de 

ese combustible aumentó 68 centavos de 
dólar en relación con el valor que estuvo 
vigente entre el 12 de marzo y el 11 de 
abril. Desde ese día cada galón cuesta 
USD 4,66 y a partir del 12 de mayo inclu-
so podría subir más.

Si bien el precio de ese combustible, 
cuya utilización es recomendada para ve-
hículos de alta gama o con motores muy 
sofisticados, está liberado desde el 2018 
y fluctúa en función de los precios interna-
cionales del petróleo, la queja de los con-
sumidores hace alusión al hecho de que 
su calidad no se ha elevado de manera 
correspondiente con su valor. 

Los 92 octanos que componen la gaso-
lina súper que se comercializa en Ecuador 
resultan insuficientes para garantizar un 
óptimo funcionamiento mecánico de cier-
tos vehículos modernos. Estos se caracte-
rizan por lograr un uso más eficiente del 
combustible y, en consecuencia, emanan 
menores cantidades de gases contami-
nantes a la atmósfera.

De ahí que varias de las marcas de 
vehículos que operan en el mercado na-
cional se vean impedidas de introducir al 
país ciertos modelos de última tecnología, 
pues es muy alta la probabilidad de que 
experimenten problemas mecánicos en el 
corto y mediano plazos.

Como respuesta a las quejas ciudada-
nas al respecto, expresadas en las últimas 
semanas a través de diferentes medios, el 
Gobierno Nacional anunció que entre ju-
lio y agosto próximos se comercializarán 
dos nuevos tipos de gasolinas de 89 y 95 
octanos como alternativas a la extra y a la 

súper, respectivamente. 
Sus precios también estarán liberados 

pero, al ser la de 89 octanos más barata 
que la súper actual, ofrecerá una manera 
de economizar a sus ex usuarios, sin tener 
que recurrir a una reducción drástica del 
octanaje al sustituirla por extra.

La de 95, por su parte, abrirá la puerta 
a la llegada de vehículos con tecnologías 
más avanzadas, sin que la diferencia de 
precio respecto de la súper sea demasia-
do grande, según han dado a conocer 
las autoridades de Petroecuador. Para la 
producción de estos combustibles mejora-
dos se utilizará etanol. 

Pero mientras eso sucede, muchos usua-
rios se debaten en el dilema de continuar 
utilizando gasolina súper y afectar su eco-
nomía o cambiar a extra y arriesgar la 
integridad de sus vehículos. Algunos han 
hecho directamente lo segundo. 

Al respecto, cabe señalar que no todos 
los vehículos modernos requieren gasoli-
na súper para funcionar de manera co-
rrecta, y especialmente en la Sierra, don-
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de la menor concentración de oxígeno en 
el aire causa un efecto de compensación 
con el menor octanaje de la gasolina. 

La principal señal de que un motor está 
operando con una gasolina de octanaje 
deficiente para su requerimiento es el co-
nocido como cascabeleo, que no es otra 
cosa que un ruido grave a manera de gol-
peteo que se genera cuando el ciclo de 
explosión dentro de la cámara de combus-
tión se produce antes de tiempo. 

Este sonido suele hacerse particularmen-
te evidente al acelerar en marchas altas 
cuando el motor gira en bajas revolucio-
nes, lo cual le genera un sobreesfuerzo.

Si bien los fabricantes de vehículos siem-
pre recomiendan utilizar el combustible de 
mejor calidad disponible en los diferentes 
países en sus vehículos más modernos y 
tecnológicamente avanzados, la mayoría 
de automotores tolera combustibles inferio-
res, pues con esos se llevan a cabo las 
pruebas de validación previas a su intro-
ducción al mercado.

El tipo de gasolina a utilizarse suele de-
pender de la economía del propietario o 
usuario del vehículo. Si este se ve obliga-
do a usar la menos costosa, los expertos 
recomiendan probar y evaluar el compor-
tamiento del auto, al menos durante una 
“tanqueada” completa. Esto implica una 
adicional a aquella en la que se hizo el 
cambio de súper a extra.

En ciertos casos se podría notar una pe-
queña pérdida de fuerza y de rendimiento 
(kilometraje por galón), que no son señales 
de alarma. Pero si el cascabeleo es noto-
rio o peor aún, permanente, por el bien 
del vehículo el usuario deberá continuar 
utilizando súper y volver a probar un cam-
bio con la gasolina de 89 octanos, una 
vez que salga a la venta.
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Continental Tire Andina realizó una donación de suministros 
de agua, colchones y cobijas para los damnificados del 

deslave ocurrido hace pocas semanas en la parroquia rural 
de Sayausí, en Cuenca. Esta ayuda se canalizó a través de 
Acción Social Municipal de esa ciudad. De esta manera, Con-
tinental ratificó su compromiso con la comunidad y el apoyo 
a  las personas más necesitadas de las zonas rurales del país.

Continental brindó su ayuda a los 
afectados por el deslave de Sayausí

En calidad de auspiciante oficial, 
Renault Ecuador apoya la iniciati-

va del Club Ñañas de crear el primer 
equipo de fútbol profesional para per-
sonas con discapacidad, que busque 
la inclusión social y deportiva, así 
como la igualdad de oportunidades. 
Este proyecto fue uno de los ganadores 
de un concurso nacional organizado 
por la Embajada de Francia, con el fin 
de brindar apoyo a aquellas iniciativas  
orientadas hacia la promoción de la 
práctica deportiva. 

Teojama Comercial, distribuidor de camiones Hino en 
Ecuador, amplió su sucursal principal de Guayaquil para 

fortalecer su posventa en la región Costa. La firma invirtió más 
de USD 300.000 en infraestructura para incrementar su capa-
cidad de almacenamiento, pues apunta a diversificar el porta-
folio de productos de su división multimarca Teojama Repues-
tos, y a mejorar sus tiempos de respuesta de atención al cliente.

Teojama Comercial amplió sus  
instalaciones en el Puerto Principal

Renault apoya un proyecto 
de inclusión social que pro-
mueve el Club Ñañas

Chery y Dongfeng llegaron 
a Riobamba de la mano  
de Grupo Lader

En el marco de su estrategia de ex-
pansión en Ecuador y de su com-

promiso con la reactivación económica 
nacional, Grupo Lader inauguró su nove-
no concesionario de las marcas Chery y 
Dongfeng en Riobamba, donde también  
se ofrecerá servicio posventa. El acto de 
apertura de las flamantes instalaciones 
contó con la presencia de los princi-
pales directivos de Grupo Lader y de 
Corporación Maresa, representante de 
Chery y Dongfeng en el país.
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Induwagen, distribuidor oficial de la marca de vehículos de ori-
gen británico MG (Morris Garages) en Ecuador, llevó a cabo 

la inauguración de sus nuevas instalaciones en Quito, en días 
pasados. El flamante local cuenta con un amplio 'showroom' 
en el que se exhibe la gama completa de modelos de la firma, 
así como con el área de talleres y servicio posventa donde los 
clientes pueden conocer la propuesta de la marca en detalle.

MG llevó a cabo la inauguración de 
sus nuevas instalaciones en Quito

Como parte de la conmemoración 
del Día de la Tierra, GM OBB del 

Ecuador y Conservación Internacional 
Ecuador contribuirán al fortalecimiento 
del Programa Socio Bosque, una inicia-
tiva del Estado que incorpora a aliados 
por la conservación de los bosques y 
ecosistemas del país. Ambas organiza-
ciones llevarán a cabo actividades en 
territorios cofanes cercanos al Cuyabe-
no orientadas a que sus comunidades 
busquen formas de sustento alternativas 
a la tala de bosques.

GAC Motor Ecuador llevó a cabo el sorteo de un televisor 
entre las personas que realizaron una prueba de manejo 

en las diferentes ciudades en las que tiene presencia la marca. 
Margarita Revelo, de Quito, resultó ganadora, y además ad-
quirió un vehículo GAC modelo GS3. La entrega se realizó en 
el concesionario de Proauto GAC, con la presencia de ejecuti-
vos comerciales de la empresa.

GAC Motor premió el interés de sus 
clientes por los vehículos que vende

GM OBB hace su aporte  
a la conservación de la  
Amazonía ecuatoriana

Recordmotor presentó al 
flamante sedán Honda  
City en el medio local

Recordmotor, distribuidor de autos 
Honda en Ecuador, llevó a cabo la 

presentación del flamante modelo City. 
Se trata de un sofisticado sedán que 
hace gala de un gran equipamiento en 
materia de seguridad y confort, para sa-
tisfacer los requerimientos de los usuarios 
más exigentes. Al acto de develación 
del modelo asistieron los principales di-
rectivos de Recordmotor, clientes y ami-
gos de la marca y representantes de los 
medios de comunicación.
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