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LA MEZCLA IDEAL ENTRE ELEGANCIA,
TECNOLOGIA Y ALTO DESEMPENO



El diseiio es
moderno y
funcional, sin
renunciar a

la tradicional
elegancia de la
marca alemana.

| Audi A4 seddn es sinénimo de deportividad, emo-
cién y prestigio. Su moderno y atractivo disefio pone
de manifiesto estos atributos al resaltar los elementos
dindmicos y las proporciones armoniosas tanto en el
exterior como en el interior.

Ademés, sus tecnologias innovadoras presentes tanto en los sis-
temas de asistencia a la conduccién como en las nuevas opciones
de digitalizacién, lo hacen mds seguro y conectado que nunca.

Hablar del nuevo Audi A4 es referirse a un estilo Gnico. Inspi-
rado en el espiritu de la legendaria tecnologia quattro, el disefio
exterior hace gala de una bien lograda combinacién entre ele-
gancia y funcionalidad que se aprecia en una silueta aerodinémi-

ca y unos generosos pasos de rueda integrados baijo la tradicional
sobriedad de la marca de los cuatro aros.

En el frontal, el protagonismo recae en una gran mascarilla hexa-
gonal en cuyos extremos superiores e inferiores se ubican los faros
compactos y unos grandes marcos para las luces antiniebla, res-
pectivamente. En la parte trasera, unos grupos épticos estilizados
enfatizan el disefio horizontal del modelo, que se complementa con
un difusor inferior que integra dos salidas de escape trapezoidales
con acabado deportivo.

El habitéculo presenta un espacio generoso y una disposicién de
los distintos elementos orientada a la practicidad. Una franja con-
tinua de salida de aire en el tablero resalta el ancho del vehiculo,

La seguridad

y el confort de
los ocupantes
son dos de los
apartados me-
jor cuidados en
este ejemplar.

mientras que las inserciones decorativas cromadas le aportan un
toque de alta calidad y buen gusto.

El gran compartimento situado en la consola central ofrece un
prdctico espacio de almacenamiento, mientras que el sistema de
iluminacién interior incluye de serie luces de lectura que se pueden
activar mediante sensores.

Gracias a un concepto de manejo téctil intuitivo, el sistema de
infoentretenimiento del Audi A4 ofrece una gran facilidad de uso.
Opcionalmente también estdn disponibles elementos como un cua-
dro de instrumentos digital y el sistema Audi phone box, que per-
mite cargar el teléfono celular de manera inalémbrica y realizar
llamadas con una calidad mejorada.

En materia de desempefio, el Audi A4 incorpora un motor turbo
de cuatro cilindros y 2.0 litros, que desarrolla 150 caballos de po-
tencia y 270 Nm de torque. Unido a una transmisién S Tronic de 7
velocidades y doble embrague, este conjunto mecdnico le permite
acelerar de 0 a 100 km/h en 8,5 segundos y alcanzar una veloci-
dad méxima de 220 km/h.

El Audi A4 incluye ayudas a la conduccién que resultan muy
dtiles tanto en ciudad como en carretera. Entre ellas se cuentan los
asistentes de frenado y de parqueo, la funcién Audi Drive Select
que permite al conductor establecer ciertos pardmetros para adap-
tarlos a su estilo de manejo, un limitador de velocidad programable
y un monitor de la presién de los neumdticos.
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vehiculos eléctricos IONIQ de Hyundai. Su est 3
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de los motores de combustion interna y conecta las
emociones digitales con las analdgicas. 4
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UN ANO DE RETOS PARA EL
SECTOR AUTOMOTOR NACIONAL

Pese a las buenas cifras del 2021, la llegada del nuevo ano genera mucha incertidumbre

Respecto de los vehiculos livianos, la composicién del ~ Lamejorade  un aumento de los precios para el cliente final.

| 2021 fue un afio de recuperacion para el sector automotor ecuato-

riano. la Asociacion de Empresas Automotrices del Ecuador (Aeade mercado cambié. En el 2021 se vendieron 50.254 SUV [0S combusti- SegUn Baldedn, anfe ese escenario se volveria ain

= informé que entre enero y diciembre se vendieron 119.316 unidades, que representan un 42% del mercado. los automéviles, blesylas redes s imperiosa la necesidad de racionalizar la carga

lo cual representa un 39% mas que en el 2020. Sin embargo, el com- por su parfe, evidencian una paulatina disminucién en de recarga fributaria que pesa sobre los vehiculos en Ecuador,

portamiento del mercado varié segun el segmento. Entre los que registran los mayo- las preferencias populares. pag‘zglt%%ggos con aranceles que alcanzan el 40% o un ICE que
res crecimientos se cuenfan los camiones con 9.761 unidades, las camionetas con los hibridos ganaron terreno. los 4.269 ejemplares pendientes. llega al 35% del precio de venta al publico.

El abastecimiento de componentes sequi-
rd complicando a las fabricas de autos.

20.486 y las motos con 164.706.
En estos fres segmentos, que estan ligados a actividades comerciales, las cifras

son incluso mejores que las del 2019, lo cual da cuenta de una reactivacion produc-
fiva en el pais. No obstante, en lo referente a vehiculos comerciales de pasajeros
la realidad es distinta, pues se evidencié un decrecimiento en buses y vans y ello se
fraduce en una recuperacién mds lenta.

La disponibilidad de vehiculos sera uno de los
mayores desafios para las marcas en el 2022.

comercializados representan un 315% mas que en el
2020 y ya suman un 3,5% del mercado. En buena
medida esto obedece a los incentivos tributarios 4
de los que se benefician, lo cual se incremen-
tard en el 2022 con la entrada en vigencia
de la ley de Desarrollo Econémico, que
elimina el Impuesto a los Consumos Espe-
ciales (ICE) para los vehiculos hibridos de
cualquier valor.

Sobre esta base, la Aeade prevé que en el
transcurso de esfe arfio el secfor automotor na-
cional alcanzard una cifra de ventas cercana a la
del 2019 (132.000 unidades) o incluso algo mayor,
si es que la provision de vehiculos por parte de las fébricas,
actualmente complicada por la crisis de los semiconductores, logra
satisfacer la demanda exisfente.

En tal sentido, Genaro Baldedn, presidente ejecutivo de la
Aeade, identifica varios desafios que el sector automotor ecuato-
riano deberd enfrentar en el 2022. El primero es, precisamente,
la disponibilidad de vehiculos, pues el 2021 -y especialmente
el cuarto trimestre- puso en evidencia un desabastecimiento de
unidades causado por la falia de componentes en sus plantas
industriales de origen.

A nivel infernacional, muchos expertos coinciden en que esta
situacién se mantendré al menos durante los seis primeros meses,
lo cual genera incerfidumbre en los consumidores sobre la dispo-
nibilidad de ciertos modelos.

Ofro refo serd la existencia de ciertas materias primas para la
fabricacién de vehiculos, tales como acero, aluminio, caucho v
derivados de petréleo, ya que estos elementos se han encareci-
do y una variacién en los costos de producciéon podria derivar en

Oftro desafio seré lograr una mejora de la calidad de
los combustibles, para posibilitar el ingreso al pais de
vehiculos mas modernos y eficientes, con menor
consumo y emisiones contaminantes. Baldedn
sostiene que en el mundo ya no se estan pro-
duciendo motores para el tipo de combustible
que tenemos disponible en Ecuador (Euro ),
ademds de que muchas marcas no liberan
para nuestro mercado vehiculos o versiones
con motores que cuentan con normativas anfi-
confaminacion mds recientes.
Lla Aeade apela a que, con base en varios com-
promisos y acuerdos firmados entre los sectores publi-
co y privado, este Ulimo redlice las inversiones necesarias
para poner a disposicion de los consumidores gasolina siper de
Q5 octanos a partir de este afio, ya que su precio esfd liberado.

El caso del diésel y de las gasolinas extra y ecopas es distinto,
pues el congelamiento de sus precios en octubre pasado deriva
en la postergacion de acuerdos previos y decisiones acerca de
la mejora de su calidad.

Un refo adicional que enfrentard el sector automotor ecuato-
riano en el nuevo afio es sentar las bases para el desarrollo de
la electromovilidad. Se debe trabajar en dreas como el estable-
cimiento de puntos de recarga répida en las ciudades y fuera
de ellas, asi como en educar a los consumidores acerca de las
ventajas de los vehiculos con cero emisiones.

Esto también requeriré de una planificacion conjunta entre los
sectores publico y privado, para garantizar el establecimiento de
politicas y la promocién de inversiones en esa materia. De esa
manera se podrd incrementar la parficipacion de mercado de
los vehiculos eléctricos, que en el 2021 fue de apenas un 0,3%.
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| segmento premium del mercado automotor nacional

experimenté un notable crecimiento en el 2021, pues

se vendieron 1.235 unidades. Ademds, tiene posibili-

dades de consolidarse en el 2022 al haber una ma-
yor oferta de marcas y modelos, y esa competitividad se refleja en
una tendencia a la baja de los precios.

Ademés, hay que considerar que la mayoria de modelos per-
tenecientes a ese segmento proviene de Europa, y la progresiva
reduccién de los aranceles derivada del Acuerdo Comercial con
la Unién Europea hace que los vehiculos de ese origen cada afio
cuesten menos. En el 2016 el precio promedio de un SUV europeo
era de USD 75.000 y ahora es de USD 48.000.

En la actualidad, muchos modelos de alta gama cuentan con
versiones hibridas. Gracias a la reciente entrada en vigencia de
la Ley de Desarrollo Econémico, el Impuesto a los Consumos Espe-
ciales (ICE) se eliminaré para todos los vehiculos hibridos, y ya no
solo para aquellos cuyo precio no supere los USD 35.000, como
era hasta el afio anterior.

Esto implica que los vehiculos equipados con tecnologias mds
modernas y eficientes tendrén mejores precios y, en consecuencia,
gozardn de una mayor demanda.

Pese a que el 2021 fue un buen afio para el segmento premium
nacional, las marcas tuvieron que enfrentar realidades distintas.

Mercedes-Benz, por ejemplo, précticamente no tuvo problemas de
abastecimiento de unidades y pudo vender 329 vehiculos que lo con-
virtieron en cémodo lider de la categoria.

Autolider, representante en Ecuador de la marca alemang, se be-
neficié del gran poder de negociacién que su matriz briténica Inch-
cape tiene con las fébricas, debido al volumen de compras que hace
a las 40 marcas que distribuye en 36 paises.

A decir de Juan Francisco Bucheli, director Comercial de Autoli-
der, en el 2021 Mercedes-Benz Ecuador no solo establecié un récord
Guinness, sino también récords en rentabilidad y fidelidad de sus
clientes. El desempefio de la marca durante el 2021 excedié las ex-
pectativas, al punto de que Ecuador mostré el mejor desempefio de
la regién en relacién con el tamaiio del mercado.

Bucheli asegura que prdcticamente todos los compradores en el
afio recibieron sus autos, incluso de manera anticipada, ya que en
diciembre llegé un embarque con vehiculos que tenian previsto en-
tregar hasta marzo.

Asegura que la demanda sigue creciendo y la marca le apuesta
a ese crecimiento al invertir en inventario. Ademds, Mercedes-Benz
tiene muy claras sus proyecciones para el 2022, afio en el que prevé
vender 400 unidades (solo de autos livianos). Esa cifra incluso podria
crecer si es que hubiera la demanda y la produccién de las plantas
pudiera atenderla.
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La consecucidn del récord Guinness en octubre complementd el gran desempeiio que Mercedes-Benz registré en Ecuador en el 2021.

EI SUV eléctrico e-tron se
convirtio en el nuevo mode-
lo estrella de Audi.

Sin embargo, también reconoce que habrd tiempos de espera
para ciertos vehiculos, especialmente para los personalizados, pero
que estos serdn muy razonables en comparacién con los que se
manejan en ofros pafses.

Mercedes-Benz cerrd el 2021 con broche de oro, pues ya cuen-
ta con su nuevo concesionario matriz en Quito, donde realizé una
importante inversién en infraestructura. Ademds, planea la apertura
de nuevas plazas y celebra la reciente llegada del nuevo Clase C.

Para Audi, el 2021 tuvo alfibajos, con meses buenos y malos de-
bido a la limitada disponibilidad de vehiculos. Vinicio Luna, gerente
Comercial de Germanmotors, representante de la marca alemana
en Ecuador, dice que esfe afio sucediod lo contrario que en el 2020:
"Pasamos de una sobreoferta a una sobredemanda”.

Audi Ecuador comercializé 238 unidades en el 2021. Luna sostie-

ne que hubieran podido superar las 300 pero también tuvieron que

enfrentar problemas con los embarques, pues de recibir un promedio
de tres mensuales pasaron a uno cada 45 dias.
Segun el directivo, este afio se afectaron las ventas de modelos

con buenos volimenes como el Q3, que perfenece al competitivo
segmento de los SUV compactos premium. Reconoce que las ventas
fueron buenas, pero asegura que se hubieran podido vender més
unidades, de no ser por la falta de disponibilidad.

"El abastecimiento fue iregular, précticamente todo se prevende y
lo que llega ya estd vendido. Casi no tuvimos autos en stock”, indica.
Tal fue el caso del SUV eléctrico e-ron, presentado en el medio local
a mediados de septiembre. Llas 20 unidades destinadas a Ecuador
se prevendieron desde abril.

Lluna afiade que es necesario enfender que mienfras mds perso-
nalizado y equipado sea el auto, mas semiconductores (chips) debe
incluir. Esfo refrasa su produccion vy se fraduce en una mayor espera
para el cliente, en relacién con vehiculos estandar.

Al respecto, Esteban Cisneros, gerente de Marketing de German-
motors, sefiala que deben ser honestos con los clientes sobre los
plazos de entrega para no generar expectativas falsas, y por ello
venden mediante reservas previas. “El desabastecimiento es un pro-
blema que afecta a muchas marcas y a muchas industrias”, asegura.




e que la electricidad alimentard de energia a los au-

tos del futuro, nadie duda. De hecho, précticamente

fodos los fabricantes de vehiculos estén volcados

hacia el desarrollo de esas tecnologias, al punto de
que muchos de ellos ya le han puesto fecha de vencimiento a los
motores de combustion.

Sin embargo, ademds de ciertas particularidades tecnolégicas,
las estrategias de electrificacion de cada fabricante pueden variar
en funcion de cada regién, e incluso de cada pais. Tal es el caso
de Volkswagen, que empieza a analizar la posibilidad de infrodu-
cir sus modelos con cero emisiones en Latinoamérica para el 2023.

Asf lo dieron a conocer los principales directivos de la filial regio-
nal de la marca alemana en el evento denominado VW ID Week,
que se llevé a cabo a principios de diciembre en Sao Paulo, Brasil.

la cita reunié a imporfadores latinoamericanos, representantes
de la prensa especializada (entre los que estuvimos presentes gra-
cias a la invitacion de Volkswagen Automéviles y SUV del Ecuador]

El habitaculo de ambos vehiculos es minimalista y muy tecnoldgico.

VOLKSWAGEN ID.3 E ID.4:

"UN CONTACTO CON EL FUTURO EN BRASIL

0.3 e ID.4 es muy

rentes formatos.

La propuesta de los

similar, pero en dife-

y pofenciales clientes, con el fin de acercarlos a la propuesta de los
dos primeros ejemplares eléctricos de Volkswagen: el ‘hatchback'
ID.3 y el SUV ID.4. Ambos vehiculos ya se venden con éxito en
Europa. Solo del primero de ellos, que es considerado un nuevo
simbolo para la firma de Wolfsburgo como en su tiempo lo fueron el
Escarabajo y el Golf, se entregaron 144.000 unidades durante su
primer afio de comercializacién.

Construidos sobre la plataforma MEB del Grupo Volkswagen, ex-
clusiva para vehiculos eléctricos, tanto el ID.3 como el ID.4 presentan
una estéfica mdés convencional que futurista. El primero tiene unas
proporciones similares a las del Golf, por tratarse de un vehiculo del
segmenfo C. Tiene unas generosas dimensiones de 4,26 metros de
largo, 1,81 de ancho, 1,55 de alto y 2,76 de distancia entre ejes.

El ID.4, por su parte, tiene 32,3 cm mas de longitud, 5,3 mdés de
ancho, @ mas de alto y 0,7 adicionales de distancia entre ejes. la
capacidad de su maletero aumenta considerablemente, pues pasa

de los 385 litros del ID.3 hasta los 543.

La conduccion de

ambos eléctricos
supone un cambio de
los habitos.

Cada detalle de
ambos modelos fue
concebido para opti-
mizar la eficiencia.

Un parabrisas grande y muy inclinado y unos enormes aros de
20 pulgadas con un disefio inusual (21 en el caso del ID.4) son sus
rasgos externos mas destacados. Claro, ambas caracteristicas obe-
decen a la necesidad de reducir la resistencia del vienfo a su avance
para ampliar la autonomia.

El inferior, casi idéntico en ambos, tiene un aspecto mas tecnoléd-
gico de lo que sugiere el exterior, lo cual se aprecia en un disefio
minimalista que reduce la cantidad de mandos fisicos a lo impres-
cindible, como los controles del volante multifuncién, las palancas
de las direccionales y de las plumas limpiaparabrisas y unos pocos
botones situados en la parte central del tablero.

los grandes protagonistas del habitéculo son un cuadro de instru-
mentos digital con pantalla de 5,3 pulgadas, y otra pantalla tactil
flotante de 10 pulgadas orientada hacia el conductor desde la que
se controlan otras funciones, ademds del infoentretenimiento.

Un detalle destacable es que cuenta con ‘head up display’, un
sistema que proyecta informaciéon en el parabrisas para evitar que el
conductor refire la mirada del frente cada vez que requiera mirar un
dato en alguna de las dos pantallas.

Para la exhibicién y la realizacion de diferentes pruebas, Volkswa-
gen llevé a Brasil las variantes Pro de los dos modelos, que se ubican
por encima de las versiones de enfrada en el mercado europeo.
Ambos reciben el impulso de un motor eléctrico sincrono de imdn
permanente asociado al eje posterior, que enfrega 204 caballos de
potencia y 310 Nm de forque.

Al disponer de baterias de iones de litio de 58 kWh y 77 kWh,
respectivamente, el ID.3 puede recorrer hasta 426 kilémetros vy el
ID.4 hasta 522, segin el ciclo de homologacién europeo WILTP. Es-
tén ubicadas en el piso, lo cual baja el centro de gravedad y les con-
fiere una gran estabilidad, pero tiene una contraparte negativa en
el peso: casi 1.800 kilos para el ID.3 y mas de 2.100 para el ID.4.

Al igual que ofros eléctricos, en un primer contacto los VW ID,3 e
ID.4 se distinguen por la ausencia de ruido del motor y por la gran
disponibilidad de torque desde el momento mismo del arranque.

La conduccién es intuitiva, una vez que el piloto se familiariza con
el funcionamiento, la ubicacién y hasta la forma de algunos contro-
les como el selector de la caja de cambios automdtica, ubicado al
costado derecho del cuadro de instrumentos y similar a un ‘joystick'.

Pero estos modelos incorporan tecnologias que van mucho mas
alléd de la propulsion eléctrica, y que requieren de un periodo de
adaptacion. Entre ellas se cuentan el frenado automdtico de emer
gencia con reconocimiento de peatones, el asistente de manteni-
miento de carril y el lector de sefiales de trénsito, que los colocan en
el nivel 2 de conduccién auténoma.

Esto implica que, en ciertas circunstancias, el conductor puede
senfir que el vehiculo tiene un comportamiento intrusivo y que, por lo
fanfo, no ejerce un control total sobre él. Todo esfo forma parte de
una visién de futuro en la que la industria automovilistica se propone
que la electromovilidad llegue de la mano de los avances fecno-
légicos en seguridad que permitan reducir -y talvez erradicar- los
accidentes de trénsito.

2Cudndo estaran disponibles estos modelos en nuestra regién? Pa-
blo Di Si, presidente de Volkswagen para América Lating, responde
esa y ofras preguntas en las siguientes paginas.



“VOLKSWAGEN ESTA MUY
AVANZADO EN MATERIA
DE AUTOS ELECTRICOS”

PABLO DI Sl / PRESIDENTE DE VW PARA LATINOAMERICA

| argentino Pablo Di Si, pre-

sidente de Volkswagen para

América Lafina, considera que

la llegada de vehiculos eléctri-
cos de la marca alemana a la regién debe
estar precedida por algunas acciones que
garanticen su buen desempefio v la satis-
faccion de los clientes.

El recomienda que los distribuidores de
la marca en los diferentes paises latinoame-
ricanos lleven a cabo clinicas de producto,
con el fin de identificar las preferencias y
expectativas de los consumidores, mas allé
de la disponibilidad de infraestructuras pu-
blicas de recarga que, en la mayoria de
casos, ain estén lejos de concretarse.

Sobre ese y ofros temas hablé con Patio-
tuerca NEWS vy ofros medios de comuni-
cacién regionales, en un conversatorio que
formé parte de la VW 1D Week.

5Cudl ha sido la respuesta de los par-
ticipantes en el VW ID Week sobre el
ID.3 yel ID.42

Ha sido diferente. Los periodistas prefie-
ren el ID.3 y los consumidores el ID.4, y es
porque ellos piensan en un uso mds mixto.
Pero todos hablan del buen manejo, de la
comodidad de la suspensién, del amplio
espacio interior. Dependerd mucho del
perfil del consumidor pero creo que VW
acertd en el disefio, en la simplicidad y en
la tecnologia, en ambos casos.

sVolkswagen introduciria primero un
modelo y después el otro o ambos al
mismo tiempo?

Depende de cada paifs. En Argentina
puede ser de una forma y en Brasil y Co-
lombia de ofra. Uruguay estd mdés adelan-
tado porque fiene una politica piblica de
energia desde hace 30 afios y ahf podrian
funcionar los dos, por condiciones como la
autonomia de los autos, la extensién geo-
gréfica, la topografia e incluso los benefi-
cios fiscales para los autos eléctricos.

Alli podrion llegar a finales del 2022
o inicios del 2023. los importadores de
cada pafs deben hacer clinicas con sus
clientes y evaluar qué es lo que funciona
mejor en cada caso.

5Cudles son las limitaciones que exis-
ten actualmente en América Latina para
los vehiculos eléctricos?

José Jaramillo (izq.) y José Luis Sevilla (der.), directivos de Impoventura,
representante de /W Automdviles y SUV en Ecuador, participaron en la cita.

la infraestructura para las recargas vy la
legislacion. Por ejemplo, en Brasil atn no
hay regulacién sobre la instalacion de car
gadores en lugares publicos ni si se podria
cobrar a los usuarios por su utilizacién.
Otro fema es la cantidad de energia eléc-
trica disponible en cada pafs y cudl es su
fuente. Sin embargo, tenemos autos eléctri-
cos, hibridos y flex fuel’ para adaptarnos
a los requerimientos.

sQué hace la diferencia entre una
marca y otra en una industria que tiende
hacia la estandarizacién?

El volumen que cada marca produzca,
porque eso definird el costo del vehiculo
para el usuario. En cinco afos el precio
de un vehiculo eléctrico serd igual o menor
que el de uno de combustién, porque con
los autos va a pasar lo mismo que con los
teléfonos celulares.

Pero no fodas las marcas que actualmen-
te estan fabricando autos eléctricos van a
sobrevivir. Volkswagen estd muy avanzado
en esa materia por las millonarias inversio-
nes que ha hecho en investigacion y desa-
rrollo. En el 2015 no pensabamos fabricar
autos eléctricos y ahora ya tenemos dos
modelos. la velocidad de respuesta ha
sido asombrosa.

También dependerd de la propuesta,
porque hay autos eléctricos mas complejos
y ofros mds simples, con mayor o menor
aufonomia, con alcance global o regional,

efc. El mercado de los autos eléctricos es
muy distinfo al de los fradicionales porque
hasta hace cinco afos nuestros competido-
res eran empresas automotrices, y hoy fam-
bién lo son las empresas de fecnologia.

China es un polo de desarrollo e inno-
vacién en materia de aufos eléctricos. Ellos
represenfan un jugador importante en la
electromovilidad porque son rapidos vy fie-
nen un gran parque industrial.

2Qué tan cerca estdn los paises de la
regién de tener estos autos a la venta?

Es necesario introducir los eléctricos
como imagen de marca, pero tenemos
que ser muy cuidadosos con la atencién
al cliente. Hay que entender la necesidad
del usuario que quiere adquirir este fipo de
vehiculos y darle el soporte adecuado. No
todos estan dispuestos a esperar casi una
hora por una carga répida ni varias mas
por una carga doméstica.

También dependerd de la disponibili-
dad de producto. Actualmente hay una
alia demanda de modelos eléctricos en
Europa debido a las grandes multas que
los fabricantes deben pagar por el exceso
en las emisiones de CO2 de cierfos mode-
los convencionales, segin lo establece la
legislacion actual.

les digo a los distribuidores que, mas
allé de hacer un fest drive, tengan el auto
en sus paises por seis meses y en ese lap-
so prueben si es viable.



a conduccion de un vehiculo representa una gran res- /_' /7,

ponsabilidad, no solo respecto de los demés ocupantes

sino también con los demds usuarios viales. Segun cifras
de la Agencia Nacional de Transito (ANT), en octubre

del 2021 se registraron 17.441 accidentes de trénsito en el
pafs, lo cual representa un preocupante incre-
menfo del 35% en relacion con el mismo mes
del afio anterior.

Anfe esta problemdtica, la educacion vial
cumple un rol importante para la prevenciéon
de siniestros y para salvaguardar la integridad
de las personas. Por ello, la arrendadora de
vehiculos Mareauto Avis ofrece algunos conse-
jos para una conduccién segura y responsable.

Cuide la velocidad de circulacién

Al sobrepasar los limites de velocidad estable-
cidos se reducen el fiempo y la distancia de re-
accién ante una eventualidad que se presente en
la via, y con ello también disminuye la posibilidad
de realizar una maniobra evasiva. También se re-
duce el campo de visién del conductor, quien deja
de percibir fodo lo que sucede a su alrededor.

Durante la conduccién es importante estar cal-
mado y concentrado. Es fundamental respirar co-
rrectamente para permitir una correcta oxigenacion
del cerebro, asi como encontrar una postura cémo-
da en el asienfo para mantenerse relajado.

Maneje con cuidado bajo la lluvia

En lao temporada invernal se debe mantener una
velocidad moderada, aumentar la distancia entre au-
fos y evitar las maniobras bruscas para garantizar
la seguridad. Otras buenas précticas son asegurar
una correcta visibilidad mediante el uso adecuado
de los espejos, luces y desemparfiador, y permane-
cer alerta ante cualquier situacion de riesgo.

Controle sus emociones

También existen factores emocionales que inciden
en la posibilidad de que se produzca un accidente
de trénsito, ya que se relacionan directamente con la
falta de concentracion.

Entre los principales factores que incrementan el ries-
go de accidentes se cuentan las discusiones con un ocu-
pante del vehiculo, con ofro conductor o a través de una
llamada telefénica, o el hecho de ponerse al volante en
medio de un esfado de sobresalto.

Salir con retraso también puede generar muchas preocu-
paciones que incrementan la probabilidad de sufrir un ac-
cidente de frénsito. Quienes van farde a algin lugar suelen
irrespetar las sefalizaciones, los seméforos y los limites de

velocidad, con el fin de ganar tiempo en la rufa. 3. El respeto a los

limites estableci-
dos evita riesgos
innecesarios.

Ademds, para una conduccién segura conviene revisar de 2. Bajo lluvia o en

vias resbaladizas
es necesario ba-
jar la velocidad.

manera periédica el estado general del vehiculo, evitar las . ! ” - i g 1. Hay que evitar
distracciones de cualquier tipo y mantenerse permanentemen- ' 3 . . las distracciones,

te motivado, procurando tener pensamientos positivos. b Fe = como usar el ce-
i lular al manejar.



UN ABC GENERAL DEL VEHICULO

ES IDEAL PARA
EMPEZAR EL ANO NUEVO

ara muchas personas, com-

prar un auto cero kilémetros

es una gran manera de recibir

el afo nuevo. Para ofras, di-
ciembre y enero son los mesesmds apro-
piados para corregir las imperfecciones
mecdnicas y estéticas de sus vehiculos y
de esa manera empezar el 2022 con un
modelo impecable.

Segin Bladimir Vésquez, gerente no-
cional de Servicios de Teojama Comer-
cial, una revisién general del vehiculo
contribuye a alargar su vida dtil y a evitar
un envejecimiento prematuro. Para lograr
los resultados esperados, es importante
que estas tareas se lleven a cabo en un
centro especiclizado, con técnicos capa-
citados y los recursos adecuados.

Entre los principales sistemas que se
deben revisar en un chequeo técnico es-
tén la direccién (alineacién, balanceo y
rotacién de neumdticos); los frenos (pas-
tillas, zapatas y liquido); suspensién y el
nivel de todos los fluidos (aceite de motor,
refrigerante, limpiaparabrisas y liquido

El chequea periddico de
los frenas es vital para
cuidar la seguridad.

Un adecuado mantenimiento mecanico ayuda
a conservar el vehiculo en 6ptimo estado.

de la direccién asistida).

También es importante comprobar el
correcto funcionamiento de accesorios
como las luces (bajas, medias, altas, par-
queo, retro, freno, neblineros e incluso las
luces de la cabina); el desempafador y
las plumas limpiaparabrisas.

No hay que olvidar que siempre se
debe tener a mano un botiquin, tridngu-
los de seguridad, conos y un extintor que

Los desperfectos
estéticos también
requieren atencion.

- - 3 ‘%G;'

no esté caducado. Adicionalmente, hay
que revisar el estado de los cinturones
de seguridad de los asientos delanteros
y traseros, para reducir lesiones en caso
de accidentes.

En cuanto a la estética del vehiculo,
conviene reparar los rayones, golpes o
abolladuras para evitar que el éxido lle-
gue a lo profundo del metal y el proble-
ma pueda ser mayor, independientemen-
te de la antigiedad del modelo. Ademds,
conviene renovar el color cuando la pin-
tura se vuelve opaca para que el vehiculo
se vea siempre radiante.

De acuerdo con cifras de Teojama Co-
mercial, en los Gltimos meses del afio los
mantenimientos preventivos se incremen-
tan en un 15%. Sin embargo, estas tareas
deben realizarse de manera regular para
evitar accidentes y alargar la vida dtil de
las unidades.

Para garantizar un servicio posventa
de calidad, Teojama Comercial com-
parte pautas con sus clientes para que
conozcan la importancia de bridar un
mantenimiento integral a sus vehiculos.
Es importante recordar que la conduc-
cién es una responsabilidad civica, y que
el cuidado de un auto reduce accidentes
y evita gastos inesperados.
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YA PIENSA EN LA
MOVILIDAD LUNAR

n el marco de su evento global Nissan Futures, la marca ja-
ponesa presento recientemente un prototipo de vehiculo lunar de-
sarrollado en conjunto con la Agencia de Exploracion Aeroespacial
de Japon (JAXA).

El vehiculo lunar es capaz de atravesar el terreno polvoriento, rocoso y ondula-
do de la Luna, ademas de ser energéticamente eficiente, tomando en cuenta que
las fuentes de energia para operar vehiculos en el espacio son limitadas.

Nissan aplicé la tecnologia de gestion de motor que utiliza en el LEAF, asi como
el sistema de traccién en las cuatro ruedas e-4ORCE con el que equipé al nuevo
crossover elécirico Ariya. Esta tecnologia controla con extrema precisién las cuairo

ruedas de forma independiente, proporcionando al conductor confianza y seguri-
dad en todas las condiciones.

En su investigacion conjunta con JAXA, Nissan esta evolucionando la tecnolo-
gia e-4ORCE para mejorar su rendimiento en terrenos arenosos y otras con-
diciones dificiles. Los nuevos controles de traccién de la marca minimizan
la cantidad de giro de las ruedas en funcién de las condiciones de la

superficie, para evitar que giren sin control y se hundan.
A través de la investigacion conjunta, Nissan tiene como ob-
jetivo contribuir a la evolucién de la tecnologia automotriz
y de la tecnologia de exploracién espacial, compar-
tiendo el conocimiento obtenido del desa-
rrollo de vehiculos de prueba en

El vehiculo incorpora tomunte sen JAXA.

tecnologias desarrolla-
das por Nissan y porla

Agencia de Exploracidn
Aeroespacial de Japan.

UN PROTOTIPO VOLADOR INSPIRADO EN EL RENAULT 4

| 2021 marcd el aniversario

60 del Renault 4, un modelo
-—

de la marca francesa del que

se vendieron mas de 8 millo-

nes de unidades en mas de 100 paises,
durante tres décadas. Por ello, la marca
sumé esfuerzos con la compania de dise-
fio The Arsenale para crear un prototipo
futurista y volador que reinterpreta a ese
icono, al que denominaron AIR4.

El Renault 4 original era un vehiculo sen-
cillo, eficiente y versatil, construido entre
1961 y 1992. El AR4 es un simbolo de
independencia vy libertad, nacido de la
comprensién de que el tréfico se estd agra-
vando, las vidas se estan deteniendo y
los cielos estan libres de obstaculos.
Asi, el AIR4 reivindica el aire como
la nueva via del futuro.

El AIR4 esta fabricado infe-
gramente en fibra de carbo- )
no, mantiene las mismas
lineas y dimensiones del
4| original, pero presenta
nuevas capacidades diné-
micas. la rigidez se revisé por completo
para incluir nuevos conceptos aeronduti-
cos como empuje o susfentacion.

No tiene ruedas, debido a
que cuenta con cuatro hé-

lices de dos palas, una en cada esquina
del vehiculo. El chasfs se encuentra en el
medio del marco giratorio y el conductor
puede acceder y sentarse en la cabina
levantando la carcasa del vehiculo, que
tiene bisagras en la parte delantera.

El vehiculo funciona con baterias de po-
limero de litio de 22.000 mAh con una
capacidad total de 90.000 mAh. Su velo-
cidad méxima horizontal es de 26 metros

Elvehiculo representa la
movilidad del futuro con la
referencia estética del pasado.

por segundo, con una inclinacién de 45°
durante los vuelos y una inclinacién méxi-
ma de hasta 70°. Puede elevarse hasta
700 metros con una velocidad de des-
pegue de 14 m/s, retenido a 4 m/s por
razones de seguridad.

El AR4 fue imaginado, disefiado, fo-
bricado y ensamblado fnfegramente en
Francia, y en el 2022 realizard varias

exhibiciones en Estados Unidos.




SZK del Ecuador llevo a
cabo la presentacion del
todoterreno Jimny

Con la presencia de sus directivos y
colaboradores, clientes, represen-
tantes de los medios de comunicaciéon
e invitados especiales, SZK del Ecuador,
representante de Suzuki autos en el pas,
llevé a cabo la presentacion del todote-
rreno compacto Jimny de cuarta genera-
cién en el flamante concesionario de la
marca en Cumbayd, que a la vez abrié
sus puertas al pdblico. las 100 primeras
unidades del modelo se vendieron tofal-
mente en un fiempo récord.

Casabaca promueve el descubrimiento
de la riqueza y diversidad del Ecuador

En el marco de una iniciativa denominada “Descubriendo
el Ecuador junfo a Casabaca’, la empresa distribuidora
de Toyota en el pafs, a través de su linea de Exonerados, invité
a funcionarios de las embajadas de Francia y Hungria a un re-
corrido que fuvo el objetivo de promover la diversidad natural,
cultural, paisajistica y gastronédmica del Ecuador, a bordo de
los vehiculos de la marca japonesa.
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Patiotuerca

La gestion ambiental de GM OBB
obtuvo un nuevo reconocimiento

Por sexto afo consecutivo, GM OBB del Ecuador recibié
el reconocimiento “Distincion Ambiental Quito Sostenible
2021" en la categoria Empresas con Compromiso Climdtico,
por parte de la Secrefaria de Ambiente del Distrito Metropoli-
fano de Quito. Este galardén obedecié a sus buenas practicas
de gestion ambiental y sostenibilidad implementadas en dife-
renfes dreas durante el afio 2021.

Honda autos ya cuenta con
un nuevo concesionario en
el norte de Quito

ecordmofor,  represenfante  en

Ecuador de autos Honda, llevé a
cabo la inauguracién de un concesio-
nario ubicado en el norte de Quito, en
las calles Portugal y 6 de Diciembre. La
apertura del nuevo local forma parte
de un ambicioso plan de expansién de
la marca japonesa en el pafs, que con-
templa la inauguracién de fres puntos
de venta adicionales en Manta, Ibarra
y Cumbayd en el transcurso del 2022.
Las flamantes instalaciones tfambién in-
cluyen un érea de posventa.
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Renault Ecuador celebro
los resultados de su gestion
comercial en el 2021

En el marco de la visita de impor-
tantes directivos de Renault al pas,
Automotores y Anexos, represenfante de
la marca francesa en Ecuador, organi-
z un encuentro con representantes de
los medios de comunicacién para dar
a conocer los exitosos resultados de su
gestion comercial durante el 2021. Para
Renault Ecuador fue un afio de excelen-
tes resultados, a pesar de la faltla de
disponibilidad de productos por la crisis
mundial de semiconductores.

Grupo Lader abrid un concesionario
Chery y Dongfeng en Cumbayd

Con el proposito de generar cercania con sus clientes, Gru-
po Lader abrié las puertas de su sexto concesionario na-
cional, el cual esté ubicado en Cumbaya. En el lamante punto
de venta ofrece vehiculos de las marcas Chery y Dongfeng,
con el respaldo total de Corporacién Maresa. Entre marzo y
noviembre del 2021, Grupo lader vendié 869 vehiculos, cifra
que espera incrementar entre un 20% y 30% en el 2022.

Patiotuerca

General Tire apoyd la participacion
de S. Guayasamin en el Rally Dakar
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or octava ocasién, General Tire apoyd la participacion

del pilofo ecuatoriano Sebastian Guayasamin en el Rally
Dakar, que se llevd a cabo en Arabia Saudita. Guayasamin y
su copiloto Ricardo Torlaschi participaron en la categoria Side
by Side. los neumdticos General Tire que monté el vehiculo
ofrecen mucha resistencia y una éptima traccion sobre el tipo
de terrenos por los que se realiza la prueba.

El paseo anual de Porsche
tuvo como destino el auto-
dromo de Yahuarcocha

Ivarez Barba, importador exclu-

sivo de Porsche en el pafs, or
ganizé la octava edicién del Porsche
Driving Tour & Track Day, evento que
congregd a los propietarios de vehicu-
los de la marca alemana en el auté-
dromo de Yahuarcocha. Alrededor de
35 vehiculos Porsche y més de 100
asistentes emprendieron un trayecto de
120 kilémetros desde Quito hacia el
trazado imbaburefio, donde los pilotos
pusieron a prueba sus habilidades al
volante en la pista.

Una idea que soélo el
diseno puede expresar.

Nuevo Audi A4.
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LISTO PARA CORRER 7
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OPEL CORSA EDITION TM

$19.990

OPEL

i OPEL GUAYAQUIL £ Av. Juan Tanca Marengo km. 3 frente a L. Henrigues. PBX: #593 (4) 381-3200 EXT:2555 OPEL QUITO 7 Av. Los Granados, a 150 m del rendondel del
iclista. PBX: +593 (4) 394-9200 EXT: 2555 *Imagenes y caracteristicas del vehiculo son referenciales para fines publicitarios, pueden variar sin previo aviso. Términos
condiciones de bonos; promociones y consumos; constiltelos con un asesor comercial de Corporacion-Nexum Nexumcorp'S.A. y su red de concesionarias Opel.
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