EL SUV REFERENTE ALCANZA SU TERCERA RENOVACION

HYUNDAI TUCSON

NUEVO
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AL TUCSON DE
CUARTA GENERACION

El nuevo ejemplar se propone superar los
éxitos comerciales de sus tres antecesores

on 16 afios de presencia ininterrumpida en el merca-

do ecuatoriano y un bien ganado prestigio de calidad,

el Hyundai Tucson es todo un referente en el segmen-

to SUV-C. Hoy, el ejemplar de cuarta generacién que la
marca surcoreana acaba de introducir en el pais, se propone superar la
aceptacién popular de sus antecesores.

Una apariencia completamente renovada, una motorizacién eficiente
y un equipamiento a la altura de las expectativas de los usuarios més
exigentes, son los poderosos argumentos con los que busca posicionarse
en lo més alto de su categoria.

El nuevo Tucson se enmarca en un nuevo lenguaje de disefio al que
Hyundai denomina “Sensualidad Deportiva”. Este concepto estilistico se
basa en cuatro pilares: proporcién, arquitectura, tecnologia y estilo, los
cuales deben estar conectados de manera armoniosa para crear una
imagen distintiva y Unica en cada modelo de la marca.

De esa manera, Hyundai apunta a construir vehiculos con mayor va-
lor emocional para los conductores y los pasajeros.

Por esto, el vehiculo exhibe lineas exteriores e interiores que no se
adaptan a una tendencia de la industria automovilistica, sino que impo-
nen una nueva y la convierten en referencia.

Las formas angulosas le confieren una identidad propia e imponen-
te. Estén presentes tanfo en las luces diumas ocultas en los extremos
exteriores de la gran mascarilla frontal de esfilo paramétrico en 3D,
como en los laterales. Alli, varios frazos ascendentes y descendentes
convergen para dar a la carroceria una imagen mds trabajada que
le aporta robustez, la cual encuentra el complemento ideal en unos
grandes aros de aleacion de 19 pulgadas.

En la parte posterior, unos atractivos grupos épticos fipo doble
colmillo esfén unidos por una franja luminosa que recorre el portén
de exiremo a extremo, poniendo el toque modermno y deportivo.

El habitéculo se destaca por la sensacion de alta tecnologia,

calidad y amplitud que brinda a los ocupantes. El disefio de

tablero abierfo, los mandos digitales de las diferentes funciones

y el dptimo aprovechamiento del espacio inferior llevan la ex-
periencia a bordo a un nivel superior.

El nuevo Hyundai Tucson estd impulsado por un eficiente

motor Smartstream de 2.0 litros que enfrega una potencia

de 154 caballos y un torque de 192 Nm. Se destaca

por una respuesia progresiva y un funcionamiento si-

lencioso que, en frabajo conjunfo con la transmision

manual de la versiéon GL, o con la automdtica de la

variante GLS, ambas de seis velocidades, derivan

El disefio de
“Sensualidad
Deportiva” im-
pone una nueva
tendencia en la
industria.

en un comporfamiento suave y refinado.

Esta cualidad hace del Tucson un vehiculo ideal para el uso coti-
diano tanto en ciudad como en carretera, pues la versatilidad meca-
nica le permite adaptarse a las demandas de agilidad en vias des-
pejadas y ofrecer la docilidad y suavidad requeridas en maniobras
de baija velocidad, en medio del tréfico urbano.

El nuevo Hyundai Tucson cuenta con mdltiples elementos de se-
guridad activa y pasiva. Enfre los primeros se destacan los frenos
de disco en las cuatro ruedas con sistema antibloqueo, el control

electronico de estabilidad, el asistente de arranque en pendientes y
la cédmara de reversa con lineas guia.

los airbags delanteros para conductor y pasajero, los cinturones
de seguridad de tres puntos de sujecion en las cinco plazas y los
anclajes Isofix para sillas de nifios se encargan de precautelar la
integridad de los ocupantes, en caso de una colisién inminente.

Tanto la versién GL como la GLS cuentan con un sistema de in-
foentrefenimiento con pantalla téctil de 8 pulgadas, compatible con
Apple CarPlay y Android Auto y reconocimiento por voz.

El cargador inalémbrico para teléfono celular, el sistema de apertu-
ra de puertas sin llave y encendido por botén, el volante multifuncion
revestido en cuero, el aire acondicionado manual y los retrovisores
abatibles eléctricamente fambién son elementos comunes.




CONTENIDO

E HYUNDAI CRETA
El ejemplar de segunda generacion ya estd

en los concesionarios locales de la marca

CHEVROLET NEW TRAILBLAZER
El todoterreno insignia de la firma actualiza
sus cualidades para volverse mds atractivo

E KIA STONIC EUROPA
Un crossover derivado del ‘hatchback’ Rio
que lleva la conduccién a un nivel superior

TOYOTA HILUX Y FORTUNER

La marca japonesa renueva a sus referentes

orientados al trabajo y la aventura

FORD TERRITORY
El nuevo SUV mediano de la firma del dvalo
hace gala de un equipamiento completo

JAC JS3
Nueva apariencia y mds equipamiento para

otro renovado SUV del fabricante chino

‘¥ OPEL EN ECUADOR —

La firma alemana ya inicié sus operaciones
comerciales en el mercado nacional—

LOS SUV EN ECUADOR

El mercado nacional consolida 'Sdﬁéféj‘éﬁ—"

cia por los vehiculos utilitarios deportivos—

Q

Mayo 2021

VOLKSWAGEN ID.4

El flamante SUV eléctrico alemdn se impuso en
la eleccion del Auto Mundial del Ano 2021

BMW i4
El nuevo Gran Coupe de la firma bdvara recibe
el impulso de un poderoso motor eléctrico

HONDA LEGEND
El primer vehiculo con nivel 3 de conduccion
auténoma ya se comercializa en Japon

FORD F-150 LIGHTNING
La variante eléctrica de la camioneta insignia
de la marca serd la mds potente de-su gama

CUPRA BORN —
El ‘hatchback’ deportivo espanol con motor

eléctrico llegard al mercado a finales de afio

TECNOLOGIA
El futuro de la industria estd marcado, en

buena medida, por la oferta de conectividad

ELECTRA RISE EV

Un deportivo eléctrico libanés causa revuelo
en el mercado por sus prestaciones y precio

DIRECTORA DE OPERACIONES ECUADOR: Ana Andrade.
EDITOR: Fernando Robayo / frobayo@latamautos.com
GERENTE COMERCIAL: Ana Gabriela Arcos / aarcos@latamautos.com / 099 435 8566.
EJECUTIVA DE CUENTAS: Lorena Orbe / lorbe@latamautos.com / 099 530 7394.
CONTENIDO WEB: David Ribadeneira. DISENO: Antonio Reyes.

PATIOTUERCA NEWS es una publicacidn mensual de

LATAM AUTOS para Ecuador. TIRAJE: 30.000 ejemplares.

FOTOS: cortesia Neohyundai, GM - OBB, Toyota del Ecuador, JAC Autos, Aekia,
Automotores y Anexos, Alvarez Barba, Corporacién Maresa, SZK del Ecuador, Autofactor, Continental Tire Andina, Nexumcorp y archivo Patiotuerca.

AUTOMOTORES nissan.com.ec
& ANEXOS 111111 AMBATO = CUENCA * GUAVAQUIL » IBARRA » LOJA = MACHALA = MANTA = QUITO » RIDBAMBA



Disruptivo y juvenil
pero también familiar
es el renovado modelo
de la marca surcoreana

NEW CRETA:

LAAPUESTA DE HYUNDAI EN
UN SEGMENTO MUY COMPETITIVO

on poco mds de cuafro
afos en el mercado nacio-
nal, al Hyundai Creta le
llego su relevo. Con nueva
apariencia, mds espacio, mayor equipa-
miento y un nuevo motor, el ejemplar de
segunda generaciéon se propone consoli-
dar la presencia de la marca surcoreana
en el segmento de los SUV compactos.
Estéticamente, el nuevo modelo es com-
pletamente diferente del anterior, pues
adopta una configuracién de  grupos
opticos frontales divididos en fres niveles
(franjas LED de luz diurna y direccionales
arriba, faros de proyecciéon al medio v fa-
ros neblineros abaijo). Este estilo, que se
inscribe en una tendencia reciente de la
industria y ya se ve en automéviles y SUV

de ofras marcas, resalia la robustez que
el modelo transmite a fravés de su mayor
tfamafo y de sus formas redondeadas en
las partes delantera y posterior.

El inferior es, sin duda, la mayor referen-
cia al Crefa de primera generaciéon. Con
un disefio sencillo pero préctico y funcio-
nal, asi como un generoso espacio fanto
para los ocupantes como para el equipaje
(el maletero tiene un volumen de 408 i
fros), el nuevo modelo se presenta como
una buena opcién como vehiculo familiar.

El New Crefa también cambié en su
parte mecdnica, pues ahora recibe el im-
pulso de un motor de 1.5 litros, capaz de
enfregar 114 caballos de potencia y 144
Nm de torque. Asociado a una caja de
cambios manual de seis velocidades, o a

una automdtica de igual nimero de rela-
ciones, ofrece un desempefio muy similar
al de motores de 1.6 litros que equipan
varios de sus rivales directos en el merca-
do, aunque con un consumo inferior.

La seguridad del vehiculo recurre a un
sistema de frenos de disco en las cuatro
ruedas con ABS, control de estabilidad,
asistente de arranque en pendientes, mo-
nitor de presién de neumdticos, airbags
para conductor y acompaiante, efc.

El sisema de infoentretenimiento, com-
patible con Apple CarPlay y Android
Aufo, incluye una pantalla tactil de 10
pulgadas vy ofrece conectividad Bluetoo-
th con reconocimiento de voz. El volante
multifuncién estd forrado con cuero vy el
aire acondicionado es manual.

CHEVROLET NEW

TRAILBLAZER

ES "CONFORT FUERA
DE LA ZONA DE CONFORT”

Este gran todoterreno
actualiza sus cualidades
para mantenerse como
un verdadero referente

a gama Chevrolet en el pais
se actualiza con la nueva Trail-
blazer, que muestra un disefio
renovado y un mayor equipa-
miento en conectividad y seguridad.

Este prestigioso todoterreno  recibio
varias modificaciones estéticas, entre las
que se cuentan una nueva e imponente
mascarilla fronfal oscura con molduras
cromadas, aros de 18 pulgadas, moldu-
ras en las partes bajas de las puertas y
nuevos faros halégenos con tecnologia
LED. El habitéaculo conserva el amplio es-
pacio que ofrece cabida a seis ocupantes
en tres filas de asientos.

El vehiculo sigue confiando en el proba-
do motor turbodiésel Duramax de cuatro
cilindros y 2.8 litros, capaz de entregar
197 caballos de potencia y 500 Nm de
forque. Estd asociado a una fransmision
aufomdtica de seis relaciones.

En cuanfo a la seguridad, cuenta con
seis bolsas de aire, frenos ABS, controles
de estabilidad y traccién, alertas de sali-

SN

da de carril, puntos ciegos vy trafico lateral
exterior, asl como un sensor de preven-
cién de colisién que tiene alertas sonora y
visual en el parabrisas. Ademds, incorpo-
ra un asistente de frenado de emergencia
con defeccién de peatones.

la conectividad es ofro aspecto desta-
cado de la nueva Trailblazer, pues incor
pora un radio Mylink de tercera genera-
cién con panfalla factil de 8 pulgadas,
que ofrece conexién bluetooth con dos
dispositivos de manera simulténea. Ade-
mds, es compatible con Apple CarPlay
y Android Auto de manera inalédmbrica.

Gracias a la incorporacion de WiFi
nativo dentro del vehiculo, los usuarios
pueden conectar hasta siete disposifivos
a la vez. El sistema de asistencia OnStar
ofrece servicios que van desde el envio
de recordatorios de mantenimiento via
WhatsApp, hasta el rastreo satelital v re-
cuperacion del vehiculo en caso de robo.

Adicionalmente, cuenta con un sistema
remofo que permite encender el vehiculo
y ajustar el sistema de climatizacién.

Lla nueva Chevrolet Trailblazer ya estd
disponible en la red de concesionarios de
la marca a nivel nacional, @ un precio de
USD 49990 y con una garantia de cinco
afios o 100.000 kilémetros.




EL CROSSOVER GANADOR DE KIA

on el Stonic Europa, Kia pro-

pone un crossover diferente

de la propuesta fradicional

del segmento, fanfo en lo

estético como en lo mecdnico. Es un veht-

culo fresco, orienfado a un publico joven,
aungue conocedor y exigente.

Desarrollado sobre la platafor-

a\_‘ ma GB de Kia, que compar-

% fe con el Rio, el Stonic no
% oculta su similitud estéti-

Este modelo es un gran
acierto de la marca en
uno de los segmentos de
mayor crecimiento

ca con ese automévil. Sin embargo, mues-
fra las modificaciones estéticas suficientes
para no ser confundido con aquel y tener
una identidad propia.

Para empezar, las medidas del Stonic
son ligeramente mayores excepto en la
distancia entre ejes que, al igual que en el
Rio, es de 2,58 metros. No obstante, al ser
7,5 cm més largo, 3,5 cm més ancho y 4
cm mas alfo, resulia mds espacioso fanfo
en las plazas para los ocupantes como en
el maletero, cuyo volumen es de 332 litros.

Pero la diferencia fisica més importante
probablemente estd en la altura de la ca-
rroceria respecto del suelo. Con sus 18,3
cm de despeje, el Stonic Europa puede
sorfear sin mayor problema rompeveloci-
dades, baches y las irregularidades de la
superficie en caminos de segundo orden.

Mecénicamente, sigue la tendencia de
"achicamiento” de mofores que ya se ha

visto en algunos automéviles y SUV, pues
recurre a un propulsor turboalimentado de
fres cilindros y 998 cm3 que enfrega 118
caballos de potenciay 172 Nm de torque.

El vehiculo incorpora un sistema de micro-
hibridacion en el que el motor de arranque
tfambién actia como generador y apoya
el desempefio del motor de combustién en
determinadas condiciones como el inicio
de la marcha, mejorando la respuesta de
aceleracion y reduciendo el consumo. A
esto ultimo también contribuye la incorpo-
raciéon de un sistema Stop&Go, que apaga
el motor durante las detenciones y lo vuelve
a encender al pisar el embrague.

Esta disponible con una caja de cambios
manual de seis velocidades y con una auto-
mdtica de siete relaciones y doble embra-
gue. Con esfa ltima, que pudimos condu-
cir, la respuesta de aceleracion es muy 4gil
y la conduccién se torna divertida.

En materia de equipamiento cuenta con
climatizador, volante multifuncién, radio
con pantalla téctil y conectividad Bluetooth
con comandos de voz, aros de aleacién
de 15 pulgadas, faros neblineros y barras
de techo, entre ofros elementos.

la seguridad se refuerza con seis air
bags, asistente de mantenimiento de carril,
asistente de colisiones delanteras, cdmara
de reversa con sensores de parqueo, con-
trol de esfabilidad, asistente de arranque
en pendientes, limitador de velocidad, ba-
rras de proteccion en las puertas, carroce-
ria con deformaciéon programada, efc.
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AL TOCWNE

DIVERSION SEGURA

CUMBAYA

EL AUTOCINE MAS GRANDE DEL PAIS

SIGUENOS
PARA CONOCER LAS FUNCIONES
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La camioneta y el todoterreno presentan mejoras

n dos eventos virtuales lleva-

dos a cabo a finales de abril

y principios de mayo, respec-

fivamente, Toyota del Ecuador
presentd a los renovados Hilux y Fortuner,
modelos que actualizaron sus propuestas
para ofrecer mds tecnologia, mayor desem-
pefio y mds seguridad.

En el caso de la camioneta Hilux, Las ver-
siones cabina doble 4X4 de gasolina y dié-
sel presentan un redisefio del parachoques,
la mascarilla y los faros, asi como la incor
poracién de neblineros LED. Ahora también
cuentan con una pantalla multinformacion
TFR de 4,2 pulgadas, mandos al volante
con funciones de audio vy feléfono y nuevo
disefio del velocimetro. Para un mejor des-
empefio, fambién disponen de un bloqueo

de diferencial posterior.

la variante de cabina doble 4X4 diésel
automdtica se destaca por un incremento
de 27 caballos de potencia frente al mode-
lo anterior, hasta alcanzar los 201 HP, asf
como por un torque de 500 Nm en com-
paracién con los 450 de la Hilux a la que
reemplaza. También posee un bloqueo de
diferencial posterior.

En el fronfal también se hacen evidentes
el nuevo parachoques y la mascarilla
con defalles cromados. los faros
posteriores incorporan fecnologia

T, 3
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LED. Para mayor seguri-
dad, incorpora seis sensores
de proximidad: dos delanteros y
cuatro posteriores con alertas aclstica

"\ y visual en pantalla TFT.

-

La evolucién de Hilux, en sus diferen-
tes versiones, hace de ella una camio-
neta mds llamativa e imponente, que
mantiene las cualidades de calidad,
durabilidad y confiabilidad que le han
dado fama mundial.

El renovado Fortuner, por su parte,
presenta un nuevo disefio de mascarilla

y parachoques que conforma un frontal
més afilado vy le confiere una apariencia
mds imponente y elegante. los cambios
se aplicaron a las tres versiones disponi-
bles: 2.7 TM, 2.7 TAy 4.0

El interior ahora es mds cémodo, ya
que los asientos y acabados cuentan con
materiales de alta calidad. las versiones
2.7 ahora incorporan una pantalla TFT de
4,2 pulgadas en el cuadro de instrumen-
fos, que proporciona valiosa informacion
acerca del funcionamiento de los diferentes
sistemas del vehiculo.

En cuanto a la seguridad, la tecnologia
GOA de deformacién inteligente de la ca-
rroceria evita que las puertas se obstruyan,
en caso de accidente. Ademds, incorpora
11 airbags (dos frontales, dos laterales, seis
de corfina y uno de rodilla para el con-
ductor] que protegen a los ocupantes de
lesiones ante una eventual colision.

Al igual que fodos los Toyota de nueva
generacién, la Hilux y el Fortuner hacen
gala de atributos orienfados a despertar
emociones en los usuarios.

TERRITORY

ESEL NUEVO SUV MEDIANO
ESTRELLA DE FORD

El vehiculo ocupa el lugar
que dejo vacante el Escape
en la gama de la marca

uito Motors, distribuidor de Ford

en la region Sierra, tiene en sus

concesionarios al flamante Terri-

fory. Se frata de un SUV media-

no que, al menos de manera temporal, ocupa el

lugar del descontinuado Escape en la gama de la

marca, ubicandose justo por encima del Ecosport.

Producto de una asociacién entre Ford y el fabri-

cante chino JMC, el Territory se destaca por una

apariencia moderna y una presencia imponente

gracias a sus 4,58 metros de largo, 1,94 de an-

cho, 1,67 de dlto y 2,72 de distancia entre ejes,
dimensiones que son generosas para un SUV-C.

Fisicamente, exhibe una apariencia diferente de

la de sus hermanos de marca, lo cual supone un

soplo de aire fresco para la gama de SUV Ford.

Los faros delanteros delgados y esfirados hacia los

costados, la mascarilla negra brillante tipo casca-

da vy las luces diumas con disefio en L, que a la

vez hacen de marco para los faros neblineros, son

El abundante equipamiento
hace las delicias de los
amantes de la tecnologia.

los elementos més destacados del frontal.

la linea de cintura ascendente configura una
parte posterior fipo cupé, que se complementa
muy bien con un parabrisas estrecho adomado
con un alerén del color de la carroceria, y unos
pilares D pintados en negro que crean el efecfo de
un fecho flotante. la doble salida de escape rec-
tangular pone el toque deportivo a la parte baija.

El interior es elegante y sofisticado, gracias a
la combinacién entre un disefo sobrio, el uso de
materiales de buena calidad vy el abundante equi-
pamiento. Los recubrimientos suaves del tablero y
los paneles, la fapiceria de cuero en los asientos y
el volante y los acabados piano black y cromados
dan al habitéculo un ambiente exclusivo.

El Ford Territory lleva bajo el capd un motor tur-
boalimentado de cuatro cilindros y 1.5 litros que
desarrolla 141 caballos de potencia y 225 Nm
de torque, y es capaz de mover el vehiculo con
soltura una vez que el turbo se activa, por encima
de las 2.000 revoluciones por minuto.

la caja automdtica CVT de 8 relaciones a la
que estd asociado fiene un funcionamiento muy
suave, muy agradable para el uso urbano, aun-
que puede responder con mayor contundencia si
el conductor asf lo demanda.

El modelo hace gala de un amplio equipamien-
fo orienfado al confort de los ocupantes, pues
cuenfa con sistema de apertura vy cierre de puertas
con mando a distancia y encendido por botén,
climatizador automdtico con salida de aire para
las plazas traseras y un gran fecho panordmico
con accionamiento eléctrico.

El sislema de infoentretenimiento SYNC, que es
compatible con Apple CarPlay y Android Auto y
fiene reconocimienfo de voz, se basa en una pan-
talla tactil infegrada en el tablero de 10 pulgadas,
que también puede confrolarse desde una perilla
situada en la consola central.

En materia de seguridad, el Territory dispone de
frenos ABS con EBD y BA, controles de estabilidad
y fraccién, asistente de arranque en pendien-
fes, monitor de presién de neumdti-
cos, camara de reversa con
sensores de parqueo vy
airbags frontales, latera-
les y de cortina.



| renovado SUV JS3 de JAC
llega equipado con lo nece-
sario para convertir un paseo
en una aventura, pues es un
modelo familiar ideal para viajar. la ca-
lidad es su principal carta de presenta-
cién, debido a que cumple con estrictos
estdndares que dan como resultado un
alfo nivel de desempefio y de seguridad.

EL FLAMANTE JS3

CONTINUA CON LA RENOVACION DE JAC

Este SUV es el tercero de
la gama en presentar la
evolucion estética de los
modelos de la marca

Disefio, comodi-
dad.y.practicidad

Como el resto de SUV de la marca, el
JS3 posee habilidades especiales para
recorrer los exigentes caminos del pafs,
como una altura al piso de 20 cm y una
suspensién reforzada.

El disefio exterior se destaca por sus
lineas modemas y vanguardistas, que
proyectan gran fuerza y robustez. Cuenta
con una mascarilla frontal que incluye un
disefio hexagonal alargado, con franjas
cromadas y una fluida unién superior de
color negro que pone en evidencia la
nueva era de los SUV de JAC.

En el interior cuenfa con materiales sua-
ves en el tablero y un volante mucho mas
moderno. Su gran espacio, que incluye

o

un maletero con 600 litros de capacidad
y es de las mejores en su categoria, le
aporta mucho confort.

En lo referente a fecnologia, incorpo-
ra un sistema de arranque antirobo que
habilita el encendido solo a la llave origi-
nal, a través de la emisién de un codigo
satelital al computador del auto. El siste-
ma de infoentrefenimiento es compatible
con Apple CarPlay y Android Auto.

El alto desempefo del JS3 deriva un
eficiente y modemo motor de 1.6 litros,
con 118 caballos de potenciay 150 Nm
de torque. la fransmision es manual de
seis velocidades fipo montaia para que
los arranques tengan mayor fuerza.

El JAC JS3 cumple con exigenfes es-
tandares de seguridad infernacionales
que garantizan una buena profeccién a
los ocupantes. La estructura es de acero
de alfa resistencia y en el interior de las
puertas posee barras de proteccion. Asi-
mismo, cuenta con un asistente de arran-
que en pendiente, doble airbag frontal,
control electrénico de estabilidad y un
complefo sisema de frenos con cuatro
asistentes que se complementan entre .

El nuevo JS3 estd respaldado por una
garantia de cinco afios o 150.000 ki-
lémetros, que es una de las mas exten-
didas en el pais. El modelo ya estd dis-
ponible en la red de punfos de venta y
servicios de la marca a nivel nacional.
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EN EL MERCADO ECUATORIANO

a marca alemana de autos

Opel ya opera en Ecuador.

De la mano de la compaiia

local Nexumcorp, que también

representa en el pais a la francesa Peugeot

y a la china Changan, abrié sus puertas al

publico el 17 de mayo en Guayaquil y el
1 de junio en Quito.

En una entrevista con Patiotuerca, Mar

celo Garate, gerente Comercial de Opel

Ecuador, brindé algunos detalles

MEHURACON

acerca del ingreso de la firma
en el mercado nacional.

3Cémo y cuéndo nacié la
idea de introducir la marca
Opel en Ecuador?

la idea nacié hace dos afios,
luego de una visita que el geren-
te de la marca y los accionistas

"
hicieron a un evento anual del “Hasta el 2023
tendremos nuevos
concesionarios en

‘ — Cuenca, Ambato y
dio a conocer a la casa matriz Y
Machala”.

enfonces Grupo PSA (Peugeot —
Citroén) en Francia. Después se

la infencién de fraer la marca al
pafs. Una vez que PSA se fusio-
né con Fiat — Chrysler (FCA| para
crear Stellantis, este Ultimo llevd a cabo
una licitacion, pues habia ofras empresas
importadoras interesadas, pero finalmente
Nexumcorp gand ese proceso.

Varios modelos de Opel como los Cor-
sa, Astra y Zafira tuvieron presencia en
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el pais a finales de los afios noventa y
principios de los 2000, aunque enton-
ces eran comercializados bajo la marca
Chevrolet. 3Cree que ese antecedente
aumenta la expectativa y el interés de
los consumidores?

Efectivamente. De hecho, hemos tenido
una excelente respuesta con el Corsa en
nuestras agencias, pero hay diferencias im-
porfantes entfre el nuevo modelo y el que

vendia Chevrolef. Ese era un

e

b
producto proveniente de Bra-

sil, producido en plantas de
GM, mientras que el actual
es 100% europeo.
; sCudles son los modelos
« que componen el portafolio
inicial de Opel en Ecuador?
Empezamos con el Corsa,
que es un ‘hatchback’ de
cinco puertas; pasamos al
Crossland, que es un SUV
urbano del segmento B, y de
ahi ol Grandland X, que es
un SUV del segmento C. Tam-
bién tenemos dos ufilitarios: la
Combo, que es un vehiculo compacto con
furgén para trasporte de encomiendas con
capacidad de carga de una tonelada, v la
Vivaro, que tiene una capacidad de carga
de 1,5 toneladas. Los tres primeros estardn
disponibles en diferentes versiones.

3Cudl es el rango de precios de la
gama de vehiculos Opel?

los precios oscilan entre USD 19990 y
USD 48.000.

sCudles son los paises de proceden-
cia de estos modelos?

El Corsa, el Crossland y la Combo son
fabricados en Espafia, el Grandland X es
alemén y la Vivaro es francesa.

2Cuénto pesé en la decisién de im-
portar la marca la vigencia del Acuerdo
Comercial con la Unién Europea, que
plantea la desgravacién progresiva del
35% del arancel?

La verdad es que eso no pesd mucho en
la decision, aunque nos hace més compe-
fitivos. Nosotros queriamos introducir una
marca alemana de prestigio mundial para
brindar a los clientes una experiencia dife-
rente. Sin embargo, mientras se reduce el
arancel nosotros preferimos equipar mejor
a nuestros vehiculos que bajarles el precio,
para no desvalorizarlos.

sCudles son las expectativas de ven-
tas que manejan para este afo?

Esperamos vender 230 unidades, la ma-
yor parte de ellas en Quito.

3Estd prevista la apertura de mds con-
cesionarios en otras ciudades?

Si. Hasta el 2023 proyectamos contar
con seis nuevas agencias y tener presencia
en Cuenca, Ambato y Machala.



E CU A D O R La agresiva estra-
tegia de electrifi-
cacion de la marca

CONSOLIDA SU PREFERENCIA POR LOS SUV a,e,fmnaemp,.e;a

El mercado local ya se s a rendir frutos

inscribe en lo que es E WV

una tendencia global

ELV

CHEVROLET D-MAX

UNIDADES

vendidas en el 2020

os SUV vy las camionefas son los tipos

de vehiculos preferidos en el pais desde

el afio pasado. slas pruebas? Durante

el 2020 se comercializaran 6.063 uni-

dades del Kia Sportage R, cifra que lo convirtié en
el vehiculo més vendido del mercado ecuatoriano.
Ese logro, que se dio en el contexto de la emer-
gencia sanitaria por la pandemia de covid-19, con-

tribuyd a que, por primera vez, el segmento de los

SUV superara las cifras de ventas de automoviles,
con 32.793 unidades frente a 28.545.

Que los SUV representan el segmento de mayor
crecimiento en el mercado mundial ya se sabia des-
de hace fiempo, pero pocos hubieran imaginado
que se iba a convertir en el nimero uno con las
condiciones tan particulares que presento el 2020.

Adicionalmente, hay que considerar que el ahora
descontinuado Kia Sportage R tenia un precio de
venta superior a los USD 25.000, cuando los vehi-
culos més vendidos de los Gltimos afios registraban
precios inferiores a los USD 20.000. Por ello, no
menos sorprendente es el hecho de que el segun-
do vehiculo més vendido haya sido la Chevrolet
D-Max, con 3.398 unidades entregadas, pues su
version de acceso arranca en los USD 27999

La lista de los cinco vehiculos mdés vendidos del
pais durante el 2020 se completé con los Kia Pi-
canto (3.190 unidades) y Rio (2.896 unidades| y
el Chevrolet Beat (2.808 unidades), respectivamen-
te. El afio pasado se vendio en el pais un fofal de
85.818 vehiculos, los cuales representaron una dis-
minucién del 35% en comparacién con las 132.208
unidades registradas el afio anterior.

En lo que va del 2021, el de SUV se mantiene
como el segmento con mayores ventas del merca-
do, lo cual ya marca una tendencia.

.~ ESELAUTOMUN

| nuevo SUV eléctrico ID.4 del
fabricante aleman  Volkswa-
gen fue reconocido con el
premio 'World Car of the
Year 2021" (Auto Mundial del Afoc 2021).
El vehiculo se impuso a los demds parti-
cipantes de la eleccion, que este afio se
llevé a cabo de manera virtual y contd

con un jurado integrado por més de Q0
periodistas especializados de 24 paises.

Para participar en el concurso ‘World
Car of the Year', los vehiculos deben tener
una produccién de al menos 10.000 uni-
dades al afio y ser comercializados en al
menos en dos continentes.

El jurado elogié el cumplimiento am-
biental del ID.4 debido a la ausencia
de emisiones contaminantes, asi como
sus aspectos innovadores en materia de
tecnologia, debido a que puede recibir
actudlizaciones de software regulares vy
nuevas funciones. Volkswagen es el pri-

mer fabricante en el segmento de alto vo-
lumen en ofrecer esta caracteristica.

Con esfo, en la edicién 17 del premio
"World Car of the Year, el ID.4 mantu-
vo la historia de éxito de Volkswagen

en esfte concurso, pues la marca ya ha
obtenido dicho reconocimiento en cuatro
ocasiones [en el 2009 con el Golf VI, en
el 2010 con el Polo V, en el 2011 con el
Up! y en el 2013 con el Golf VII)

Volkswagen planea enfregar  unas
150.000 unidades de ID.4 este afo,
pues la ofensiva eléctrica es un elemento
clave en su estrategia comercial deno-
minada Accelerate. la compariia se ha
puesto el ambicioso objetivo de comer
cializar al menos un nuevo modelo total-
mente eléctrico cada afio.



Este vehiculo conjuga una gran deportividad
con el respeto y cuidado del medioambiente

FL GRAN CUPE ELECTRICO YA ES UNA REALIDAD

n el marco de la Conferencia

Anual de BMW Group, llevada

a cabo recientemente, la mar-

ca alemana develd a su nuevo

eléctrico i4. "Con su aspecto deportivo, la

mejor dindmica de conduccion de su cla-

se ' cero emisiones, el i4 es un verdadero

BMW”, dijo Pieter Nota, miembro del Con-
sejo de Administracién de BMVWV.

El BMW i4 es un Gran Cupé de cuo-

fro puertas fofalmente eléctrico. Su refina-

do equilibrio de la deportividad tipica de

BMWV, la comodidad y el rendimiento sus-
fentable son Unicos en su segmento.

Con una potencia de hasta 530 HP,
el BMW i4 puede acelerar de O a 100
km/h en alrededor de 4 segundos. Una
tecnologia de amorfiguacion especifica le
brinda una gran esfabilidad en las curvas
al evitar los deslizamientos y las correccio-
nes de trayectoria bruscas, ofreciendo una
conduccién emocionante y controlada.

Por su autonomia de hasta 590 kiléme-
fros (en ciclo de homologacion) y su fun-

cionamiento silencioso, el i4 ofrece una
gran versatilidad para el uso diario. No
obstante, su aerodinédmica optimizada vy el
excelente equilibrio de peso, que le confie-
ren agilidad y precisién, también lo hacen
apto para un uso deportivo en carreferas e
incluso en pistas de competencia.

El BMW i4 llegard al mercado en el
franscurso de este afio en varias versiones,
incluyendo una variante deportiva desa-
rrollada por la division M Performance del
fabricante aleman.

——

UCCION AUTONOMA

ESTA CADA VEZ MAS CERCA

El Honda Legend, que ya
circula por las vias de Japon,
cuenta de serie con funciones
limitadas de autopilotaje

s femprano que tarde, la conduc-

cién autbnoma se convertird en

una realidad cotidiana en nuestras

vidas y, al igual que los vehiculos
eléctricos, llegard para quedarse y cambiard nues-
fra manera de entender la movilidad.

Sin embargo, su implementacion serd paulatina
y nos dard el suficiente tiempo para que quienes
aun disfrutamos de ponernos al volante podamos
adaptarnos al cambio.

la japonesa Honda es una de las marcas que
registran mayores avances en materia de conduc-
cién auténoma. De hecho, su sistema Honda SEN-
SING, que aglutina las tecnologias més avanzadas
de seguridad y asistencia al conductor disponibles
en su gama de vehiculos, ya fue incorporado en el
modelo legend.

Esta exclusiva berlina premium se convirtié en el
primer vehiculo del mundo en contar con nivel 3
de aufonomia (automatizacién parcial), gracias a la
dltima evolucion del sislema Honda SENSING que
incorpora las funciones Traffic Jam Pilot, Hands-off y
Emergency Stop Assist.

El sistema Traffic Jam Pilot puede controlar la
aceleracién, el frenado y la direccién en ciertas
condiciones, como un embotellamiento. Una vez
se activa el sistema el conductor podria relajarse y
hasta ver peliculas. El Hands-off, por su parte, com-
bina el control de crucero adaptativo con el sistema
de asistencia de seguimiento de baja velocidad vy
de permanencia en el carril.

Si el sistema defecta que se pierde el control o
no hay respuesta a las sefiales de advertencia del
sistema, el Emergency Stop Assist frena el vehiculo
y lo detiene en un lugar seguro.

Honda inicié la comercializacion del legend el
pasado 5 de marzo en el mercado japonés. Segin
indicé la compaiia en un comunicado de prensa,
en principio solo estd prevista la fabricacién de
100 unidades del modelo.

El sistema Hoda
SENSING requiere
que el conductor
se mantenga aten-
to a lo que sucede
en el trayecto.




La camioneta estara
disponible en tres
diferentes versiones.

R0

TININGs

Ford prevé que ya
estara a la venta a
finales de este afio.

NACE LA VARIANTE ELECTRICA DE LA FORD F-150

a nueva Ford F-150 Llightning no
serd el primer vehiculo eléctrico
en llegar al mercado estadouni-
dense, pero talvez si el mdés im-
portante. La F-150 con motor convencional es
el vehiculo mas vendido en ese pais desde
hace casi 50 afios, y se espera que la varian-
te eléctrica confribuya a mantener ese récord.
Llos cambios estéficos son minimos en rela-
cién con las versiones convencionales de la
F-150, pero si marcan diferencias. Los grupos
opticos tanto delanteros como fraseros se en-
cuertran unidos por una barra de led, mien-
fras que en el interior hay una pantalla vertical
de 15,4 pulgadas heredado del Mach-E.
Las tres versiones en las que estard dispo-
nible tendrén traccién total gracias a sus dos
motores eléctricos ubicados en el eje delan-

tero y posterior, respectivamente. Lla mds ca-
paz de ellas llega serd la F-150 més podero-
sa de la historia, gracias a sus 563 caballos
de potencia y 1.051 Nm de forque.

En lo referente a la autonomia, los clientes
podran escoger entre dos opciones: 370 O
hasta 483 kilémetros. Estas cifras se logran
gracias a una combinacién de paquetes de
baterias de gran capacidad (se estima que
entre 80 y mas de 100 kWh] y un conjunto
mecdnico muy eficiente.

Para recargar las baterias, la Ford F-150 Li-
ghtning puede recibir hasta 150 kWV, lo cual
se fraduce en la posibilidad de completar
del 15 al 80% de la bateria en poco mds
de 40 minufos. En cargadores domésticos
el tiempo podria extenderse hasta 19 horas.

Ademds de sus extraordinarias capaci-

dades como medio de transporte, la F-150
lightning podré aportar con hasta 9,6 kW
para hacer las veces de generador eléctrico.
De esa manera estard en condiciones de su-
ministrar energia a herramientas de trabaijo,
o incluso abastecer de electricidad a una
casa, en caso de emergencia.

Curiosamente, al no llevar un gran motor
de combustion sobre su eje delantero, el
vano motor se convierte en un malefero con
400 litros de capacidad. A eso se suman los
casi 1.500 litros del cajon de carga.

Segun el fabricante, la F-150 Lightning lle-
gard a los concesionarios Ford en Estados

Unidos a finales de este afio, con lo cual po-

dria adelantarse a sus directas rivales Tesla
Cybertruck y Rivian R1T como la primera de
su fipo en ponerse a la venta.

| recientemente presentado
compacto eléctrico Born de
la marca Cupra, pertene-
ciente a Seat, es el primer
desarrollo integral de un vehiculo por
parte de la marca espafiola. El modelo,
que marca el inicio de una nueva era
para ambas filiales del Grupo Volkswa-
gen, comparte la plataforma MEB vy
otros componentes con el VW ID.3,
pero tendrd una orientacién deportiva.
En materia de disefio, el Cupra Born
se destaca por su capé achatado por
una linea curva descendente, por sus
estilizados grupos Spticos frontales en
los que las franjas LED de luz diurna di-
bujan una mirada agresiva, y por una
gran mascarilla situada en la parte infe-
rior con lineas de color cobre.
Los laterales estdn marcados por la

UN DEPORTIVO ELECTRICO
‘MADE IN SPAIN’

pronunciada inclinacién de los pilares
A, mientras que en la parte posterior re-
saltan la barra LED que une ambos faros
y el difusor de aire ubicado en la parte
baja del parachoques.

En el interior, las lineas son muy si-
milares que las de ID.3, aunque estdn
convenientemente retocadas por Cupra

Con motores de entre 150 y 231 HP, el
Cupra Born aspira a convertirse en un
deportivo eléctrico popular en Europa.

para reforzar el cardcter deportivo del
modelo. Otra diferencia con el eléctrico
alemdn son los asientos deportivos, que
acentdan su orientacién ‘racing’.

El habitaculo ofrece un ambiente emi-
nentemente digital, principalmente por
la pantalla central flotante de 12 pulga-
das del sistema de infoentretenimiento

que, al estar ubicada hacia el conduc-
tor, permite acceso sencillo e intuitivo a
una gran variedad de funciones.

La gama del Cupra Born eléctrico
estard compuesta por cuatro variantes.
Aunque el motor eléctrico es el mismo
en todos los casos, la potencia se mo-
difica via software, ademds de que las
capacidades de los paquetes de bate-
rias de iones de litio les confieren ma-
yor o menor autonomia.

En la variante de acceso, el propulsor
sincrono de imanes permanentes que
gira hasta 16.000 revoluciones por mi-
nuto puede entregar 150 HP y 310 Nm.
Acelera de 0 a 100 km/h en 8,9 segun-
dos y gracias a una bateria de 45 kWh
puede recorrer hasta 340 kilémetros.

La segunda variante desarrolla 204
HP y 310 Nm. Alcanza los 100 km/h
desde cero en 7,3 segundos y se ali-
menta de una bateria de 58 kWh que le
permite recorrer hasta 420 kilémetros.

La versién tope de gama entrega 231
HP y se puede elegir con dos tipos de
bateria: 58 y 77 kWh. Con el primero
para el cronémetro a los 100 km/h de
velocidad en 6,6 segundos y declara
una autonomia de 420 kilémetros. El
segundo hace el O a 100 km/h en 7
segundos y es capaz de recorrer has-
ta 540 km. En todos los casos el motor
estd integrado al eje trasero.

El Cupra Born fue disefiado y desa-
rrollado en Barcelona, Espafa, pero
se fabricard en Zwikckau, Alemania, a
partir de septiembre. Su comercializa-
cién en Europa empezard antes de que
termine este ano.



LA CO

MARCA EL RUMBO
DE LA INDUSTRIA
AUTOMOVILISTICA

on la infencién de ofrecer la mas sofisticada ex-
periencia de conectividad a bordo de la proxima
generacién de vehiculos, el grupo automovilisti-
co Stellantis y el lider mundial en electrénica de
consumo Foxconn, establecieron una alianza estratégica para
desarrollar un proyecto conjunto denominado Mobile Drive.

Esta colaboracién se propone infroducir experiencias com-
plefamente nuevas a bordo de los vehiculos, a fravés de una
electrénica avanzada, inferfaces hombre-maquing, vy servicios
que superen las expectativas de los usuarios.

la idea es crear un nuevo concepto de habitéculos, en el
que las funciones de informacion y entrefenimiento mantengan
una conexion fluida con el usuario, tanto dentro como fuera del
vehiculo en el que estan instaladas.

Mobile Drive se centrard en el desarrollo de plataformas de
infoentretenimiento, telemdticas y de servicios en la nube que
incluirén aplicaciones basadas en inteligencia artificial, comu-
nicacién 5G, actualizaciones automdticas, comercio electréni-
co y su integracion en habitaculos inteligentes.

it

Covmdoar

3

La electronica
esta cada vez mas

integrada en los
autos y en la vida
de sus usuarios.

Foxconn y Stellantis ya trabajaron juntos en el desarrollo del
Airflow Vision Concept, un prototipo de vehiculo presentado
en el CES de las Vegas del 2020 que reflejaba la vision de
ambas compaiiias sobre el futuro del transporte vy la relacion
del usuario con el vehiculo. En él se evidenciaban niveles de
conectividad que parecian tomados de la ciencia ficcion.

Pero lo que hasta hace poco parecia parte de la imaginacion,
ahora luce mds cercano natural, especialmente para los jévenes
y nifios, que adquieren conocimientos con una velocidad tan
alta como la de los avances de las herramientas a su alcance.

"Actualmente hay algo que importa tanfo como el disefio o
la tecnologia, y es la forma en que el equipamiento de nuestros
vehiculos mejora la vida de nuestros clienfes”, afirmé Carlos
Tavares, direcfor ejecutivo de Stellantis.

Desde hace tiempo, la potencia cedié su lugar ante la efi-
ciencia de los motores. Asimismo, las necesidades de mejorar
la seguridad y el confort condicionaron el disefio de los nuevos
vehiculos. El paradigma del automévil fue cambiando en la
medida en que ofros conceptos cobraban relevancia.

Pero Mobile Drive no es la nica iniciativa en esa materia. Los
demas fabricantes automouvilisticos saben muy bien que de sus
avances fecnolégicos en esa materia dependerdn, en buena
medida, los niveles de ventas de sus vehiculos.

En la actualidad, el entrefenimiento y las asistencias electréni-
cas cambiaron nuestra forma de ver y entender los autos, y has-
fa parecen avanzar a un ritmo mds veloz que el de las energias
alternativas y los materiales renovables. Muchos de los usuarios
actuales y futuros no se conforman con que los vehiculos de
nueva generacion cuiden el planeta. También deben convertir
se en herramientas tecnoldgicas que les brinden la posibilidad
de mantener la conectividad durante sus desplazamientos.




EMPRESARIAL

Renault brindé apoyo a
una actividad realizada por
la Cruz Roja Ecuatoriana
!
a marca francesa Renault, represen-
L‘rodo en el pais por Automotores y :,: RENAULT
Anexos, brindé su auspicio en la inau- |
guracién del Centro de Especialidades
Médicas Cod - Vida de la Cruz Roja
Ecuatoriana, lugar que fiene como ob-
jefivo apoyar a la comunidad y a las
familias en situacién de vulnerabilidad.
Alli, Renault puso en escena la tecnolo-
gfa e innovacién de su SUV Koleos, que
cumple con las mds altas expectativas
en disefio, seguridad y fecnologia.

Baic contribuye con la labor que
desarrolla la fundacion Edgar Palacios
| | o 1

i

aic Ecuador firmé un convenio de cooperacion con la Fun-

dacion Cultural Edgar Palacios y su proyecto Sinamune,
con el objefivo de brindar apoyo a personas con discapacidad
que conforman la organizacién y se dedican al arte. En cada
prueba de manejo que se realiza en sus concesionarios, la mar
ca enfrega a los pofenciales clientes un pequefio presente de
lo que la fundacién produce para autogestionar su noble labor.

2RO RIS

CHERY POWER

BMW patrocina al equipo regional
Club Infinity de deportes electronicos

Con la intencion de llegar a un piblico més joven vy fecno-
légico en Latinoamérica, BMW se convirtié en patrocina-
dor del equipo Infinity Esports, que participa en diferentes tor-
neos de deportes electrénicos. El club, fundado en Costa Rica
en el 2009 y con infegrantes de México, Guatemala, Costa
Rica, Colombia, Pert, Ecuador, Chile, Argentina y Uruguay,
ha logrado importantes titulos internacionales en esa disciplina.

Chery se mantiene a la
vanguardia en la produccion
de vehiculos inteligentes

a firma automovilistica china Chery

ha dado importantes pasos en el
desarrollo de los vehiculos infeligentes
y conectados del futuro, para lo cudl
mantiene alianzas estratégicas con
més de 100 reconocidas empresas de
internet, tecnologia y proveedores de
automéviles. El el marco del Salén del
Automaévil de Shanghdi, que se llevd a
cabo en abril, presenté sus mas recien-
tes modelos equipados con las nuevas
tecnologias, los cuales se introducirén
préximamente al mercado mundial.

La division de autos de la
japonesa Suzuki llegard al
pais a mediados de ano

N un encuenfro con representantes
de los medios de comunicacién
que tuvo lugar hace pocos dias, los di-
rectivos de la flamante empresa SZK del
Ecuador dieron a conocer la préxima
llegada al pafs de la divisién de autos
de la marca joponesa Suzuki, bajo su
representacion. También se informé que
el nuevo distribuidor refomard la impor
tacion del modelo S-Cross, y que planea
introducir el resto del portafolio del fabri-
cante nipdn en los siguientes arios.

GAC Motor celebra su segundo
aniversario de operaciones en Ecuador

R j P

Lo firma automovilistica china GAC Motor cumplié dos
afios de operaciones comerciales en el pais, fiempo en el
que ha consolidado su presencia con la apertura de 13 puntos
de venta a nivel nacional. las metas de GAC Motor para el
2021 son ampliar atn mds su presencia local, consolidar su
red de distribucién, fortalecer su posicionamiento de marca y
continuar aporfando al sector autfomotor y al pas.

Patiotuerca

Continental Tire y Aneta suscribieron
un convenio por la seguridad vial

Conrinenrol Tire Andina y el Automovil Club del Ecuador
(Aneta) firmaron un convenio de cooperacion mutua orien-
tado a desarrollar programas de educacién vial en el pas.
Aneta incluird el “Médulo Continental” en sus escuelas de con-
duccién, donde utilizard productos de la marca alemana para
actividades educativas, y también equipard con neumdticos de
la firma a los vehiculos que componen su flota.

Una nueva responsable del
drea de ventas se sumoa al
equipo de Porsche Ecuador

Ivarez Barbao, representante en

Ecuador de Porsche, emitid un
comunicado de prensa acerca de
la incorporacion de Geraldine Arias
como su nueva jefe de Ventas. la fla-
mante ejecufiva, que asumié el cargo
en mayo, acredifa una amplia expe-
riencia en canales y puntos de servicio
del segmento premium, lo cual, segin
Diego Galindo, director Comercial de
Alvarez Barba, contribuité a que el
Porsche Cenfer de Quifo alcance un
nivel de ventas mdas alto.



A

Andalucfa

CREDITO

® 360 S

Solicita en linea tu crédito para
adquirir tu vehiculo.

Escanea el cédigo
y precalificate aqui

CREDITO DE CONSUMO

Monto maximo de: Plazo maximo:

$60.000 84
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